
การใส่ใจเรื่องของสิ่งแวดล้อมในยุคปัจจุบันกลายเป็นหนึ่งพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อ           
ของผู้บริโภค โดยข้อมูลจาก คันทาร์ บริษัทวิจัยการตลาด ท�ำการส�ำรวจร่วมกับ GfK และ            
Europanel ศึกษาผูบ้รโิภคใน 19 ประเทศ ในจ�ำนวนนีม้ปีระเทศในเอเชีย 3 ประเทศ จ�ำนวน 80,000 คน 
ระหว่างเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน 2020 ผลการส�ำรวจระบุว่า ผู้บริโภคที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม           
เพ่ิมมากขึน้กว่าเดมิ กลุม่ Eco-Actives คือคนทีใ่ส่ใจและปฏบิตัติวัเพ่ือช่วยสิง่แวดล้อมเป็นประจ�ำ 
มีสัดส่วน 20% กลุ่ม Eco-Considerers คือคนที่ตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อมและปฏิบัติตัว      
เพ่ือช่วยสิ่งแวดล้อมเป็นบางครั้ง มีสัดส่วน 39% ส่วนกลุ่ม Eco-Dismissers คือคนที่                            
ยังไม่ตระหนักและไม่มีการช่วยเหลือสิ่งแวดล้อม มีสัดส่วน 41%
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 ฉลาก 'SCG Green Choice' คุณเลือก เพื่อโลกได้ 
ท�ำความรู้จัก

และตระหนักถึงปัญหาโลกร้อน เมื่อปลายปีท่ี             
ผ่านมา (2021) ประกาศจุดยืนด้านความย่ังยืน          
ด้วยแนวทาง ESG 4 Plus พร้อมวางเป้าหมาย               
Net Zero ภายในปี 2050 และมุ่งพัฒนานวัตกรรม              
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (GO GREEN) ทั้ง 3 กลุ่ม
ธุรกิจ ด้วยการสร้างฉลาก 'SCG Green Choice' 
เพื่อกระตุ้นให้คนไทยเล็งเห็นความส�ำคัญ และปรับ
เปลีย่นพฤตกิรรมใกล้ตวั หนัมาเลอืกซือ้ หรอืใช้สนิค้า
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

เมื่อถามถึง ฉลาก 'SCG Green Choice'                   
คอือะไร? คณุปรวรรณ ขยายความได้อย่างน่าสนใจ
ว่า SCG Green Choice เป็นฉลากที่ให้การรับรอง
ผลติภัณฑ์และบรกิารทีร่กัษ์โลก และดต่ีอสขุอนามยั
ของผู้ใช้ โดยทุกผลิตภัณฑ์ที่ได้รับรองฉลากนี้              
ต้องผ่านกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
ลดการใช้ทรัพยากร-พลังงานตามหลักเศรษฐกิจ
หมุนเวียน ลดการเกิดมลภาวะและของเสีย รวมถึง
มีอายุการใช้งานยาวนาน สามารถน�ำกลับมาใช้ซ�้ำ 
หรือรีไซเคิลได้ พร้อมกันนี้ ช่วยอ�ำนวยความสะดวก
ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์และบริการต่างๆ ของ          
เอสซีจี พร้อมทั้งช่วยเซฟ 3 ด้านส�ำคัญ คือ เซฟโลก 
ลดการใช้ทรัพยากร ลดโลกร้อน เซฟเรา ผลิตภัณฑ์
เอสซจีปีลอดภัยต่อสขุอนามยัผูใ้ช้ และ เซฟค่าใช้จ่าย 
ด้วยคุณสมบติัในการประหยัดพลงังาน ประหยัดน�ำ้ 
และอายุการใช้งานทีย่าวนาน ท�ำให้ประหยัดค่าใช้จ่าย 
และลดค่าซ่อมแซม

คุณปรวรรณ เน้นย�้ำทิ้งท้ายว่า จากนี้สินค้าใน
กลุ่มธุรกิจ เอสซีจี เราจะพัฒนาด้วยนวัตกรรม            
เป็นมติรกับสิง่แวดล้อมให้ครบ 100% จากกลุม่สนิค้า
ทั้งหมดภายในปี 2030 ไม่เพียงเท่านั้นฉลาก SCG 
Green Choice จะเป็นอกีหน่ึงสญัลกัษณ์ทีผู่บ้รโิภค
จะสามารถตรวจสอบและตัดสินใจซื้อสินค้าที่             
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในอนาคต เพ่ือร่วมกัน               
ขับเคลื่อนโลกใบนี้ให้น่าอยู่ในทุกตารางเมตร 

ฉลาก ถือ เป็นอีกหน่ึงการมองเห็นท่ีส�ำคัญ               
ย่ิงไปกว่าน้ัน ฉลากยังบ่งชี้ถึงมาตรการท่ีเราจะ           
ช่วยกันในการดูแลโลกใบนี้ อย่างที่เคยย�้ำ เรื่องของ
สิ่งแวดล้อม เป็นเรื่องของเราทุกคน !

คุณปรวรรณ มหัทธนะสุข  
Customer and Brand Management Director 
กลุ่มธุรกิจซีเมนต์และผลิตภัณฑ์ก่อสร้าง เอสซีจี

จากผลส�ำรวจสะท้อนได้เป็นอย่างดว่ีา ในขณะน้ี 
ผูบ้รโิภคมอี�ำนาจ ไม่เพียงแต่ก�ำลงัซือ้ แต่ยังมอี�ำนาจ
ในการชี้เทรนด์ ซึ่งต่อจากนี้คาดว่า การตัดสินใจซื้อ
ของผู้บริโภคจะเลือกสรรสินค้าท่ีมีประโยชน์ท้ังต่อ
สุขภาพและมีกลไกการผลิตที่เป็นมิตรกับธรรมชาติ 
โดยในไทยมกีารก�ำหนดฉลากสิง่แวดล้อมต่างๆ เพ่ือ
เป็นมาตรฐานท่ีผูบ้รโิภคจะใช้ตรวจสอบก่อนเลือกซ้ือ 
และหนึ่งในนั้นคือ ฉลาก 'SCG Green Choice' 

เมื่อเร็วๆ นี้ ทางทีมนิตยสาร Green Life Plus       
ได้มีโอกาสพูดคุยกับ คุณปรวรรณ มหัทธนะสุข 
Customer and Brand Management Director 
กลุ่มธุรกิจซีเมนต์และผลิตภัณฑ์ก่อสร้าง เอสซีจี       
เปิดเผยว่า อย่างที่ทราบกัน เอสซีจี ให้ความส�ำคัญ


