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4อ่านต่อหน้า

 ชูนวัตกรรม Hygienic Plasma 
ยับยั้งเชื้อโรคและเชื้อโควิด
ยืนหนึ่งแอร์เพื่อสุขภาพ



เข้าสู่ช่วงไตรมาสที่ 4 ของปีอีกหนึ่งรอบ	

ในเดือนพฤศจิกายนท่ีจะมาถึง มีงานประชุมครั้งส�ำคัญ       
อย่าง ความร่วมมอืทางเศรษฐกจิในภมูภิาคเอเชยี - แปซฟิิก 
หรือ APEC ซึ่งไทยเราเป็นเจ้าภาพ โดยการประชุมในครั้งนี้ 
นอกจากการพูดคุยในเรื่อง ส่งเสริมการเปิดเสรีด้านการค้า
และการลงทนุในภูมภิาค ไทยยงัได้ผลกัดนัแนวคดิเศรษฐกิจ 
BCG ควบคู่กับนโยบาย “3S” ได้แก่ Safety ความปลอดภัย
ของอาหาร Security ความมั่นคงของภาคการเกษตร               
และอาหาร และ Sustainability ความย่ังยืนของภาคการเกษตร 
เพื่อส่งเสริมความมั่นคงอาหารในภูมิภาคเอเปค

นอกจากนี้ไทยยังให้ความส�ำคัญในเรื่องของการสร้างพ้ืนท่ี
สเีขยีวอย่างเช่นความร่วมมอืด้านป่าไม้ ซึง่ไทยจะเป็นเจ้าภาพ
จัดการประชุมรัฐมนตรีเอเปคด้านป่าไม้ 

น่าติดตามไม่น้อยว่า หลังจากการประชุม APEC ในครั้งน้ี 
แนวคิด BCG จะเกิดการขยายผลอย่างไร ซึ่งนิตยสาร           
Green Life Plus พร้อมเป็นส่วนหนึง่ในการน�ำเสนอข่าวสาร 
และประเด็นส�ำคัญเพ่ือร่วมกันขับเคลื่อนสร้างความย่ังยืน
ทางเศรษฐกิจให้กับประเทศไทย

กองบรรณาธิการ 
นิตยสาร Green Life Plus 
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อีมิแน้นท์แอร์ ปักหมุดกลยุทธ์
Total Air Solutions

 สร้างประสบการณ์ใหม่ด้วยแนวคิด "อากาศเฟิร์สคลาส" 
ย�้ำภาพ “แอร์รักษ์โลก” ด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัย

คุณวสุพล สุนทรวสุ
ประธานเจ้าหน้าที่ฝ่ายนวัตกรรม
บริษัท อีมิแน้นท์แอร์ (ประเทศไทย) จ�ำกัด

“วันน้ีเราไม่ได้มองแค่เรื่องปรับอากาศ แต่เรา       
มองถึงมติขิองสขุภาพ เทรนด์ เทคโนโลยี และสิง่ใหม่ๆ
ทีอ่าจเกิดข้ึนในอนาคตเพ่ือก้าวน�ำหน้าและตอบสนอง
ความต้องการของบริบทสังคม ท�ำให้การเดินหน้า
พัฒนาสนิค้าและบริการของ อมีแิน้นท์แอร์ (Eminent 
Air) มีความแตกต่างอย่างสร้างสรรค์ ก้าวสู่การเป็น 
Total Air Solutions ทีส่�ำคญัคอืการสร้างอตุสาหกรรมนี้
ให้เดินไปอย่างยั่งยืน ท้ังหมดคือมุมมองท่ีเราจะ          
ไม่หยุดนิ่งในการสร้างอากาศที่ดี คุณภาพชีวิตที่ดี
และสิ่งแวดล้อมที่ดีจากเรา” คุณวสุพล สุนทรวสุ 
ประธานเจ้าหน้าทีฝ่่ายนวัตกรรม บรษิทั อมีแิน้นท์แอร์ 
(ประเทศไทย) จ�ำกัด กล่าวถึงภาพรวมของการด�ำเนิน
ธุรกิจได้อย่างน่าสนใจ

อีมิแน้นท์แอร์เติบโตอย่างต่อเน่ือง ชูแนวคิด              
"อากาศเฟิร์สคลาส"

คณุวสพุล กล่าวว่า ปทีีผ่า่นมาส�ำหรบั ตลาดแอร์
ในประเทศไทยเตบิโตอย่างต่อเน่ือง โดยมปัีจจยับวก
มาท้ังความต้องการของผูบ้รโิภคและจากสถานการณ์
โควิด-19 ที่ต้องปรับวิถีการใช้ชีวิต เช่น การ Work 
From Home เป็นต้น ส�ำหรับอมีแิน้นท์แอร์เราเตบิโต
มาตลอด โดยเป้าหมายในปีนี้ที่วางไว้คือเติบโต
มากกว่า 10% ซึ่งหลังจากผ่าน 3 ไตรมาสที่ผ่านมา
ถือว่ามีทิศทางท่ีดี โดยในช่วงเดือนพฤษภาคม                
ทีผ่่านมาเราได้เปิดตวั Series เครือ่งปรบัอากาศแบบ
ติดผนัง "First Class Series" ซ่ึงแบ่งรุ่นตาม                
ระดับคลาส ดังนี้ รุ่นที่หนึ่ง First Class รุ่นที่สองคือ          
Double First Class และรุน่ท็อปสดุคอื รุน่ Premium 
First Class SE (Special Edition) ซึ่งมีฟังก์ชัน              
ที่ส�ำคัญ คือ Hygienic Plasma ท่ีสามารถยับย้ัง      
เชื้อโรค โดยเฉพาะไวรัสโคโรนาได้อย่างสอดรับกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน โดยเรามีความตั้งใจให้ลูกค้า
ได้รับประสบการณ์ที่เหนือระดับแบบ First Class 
หรือ "อากาศเฟิร์สคลาส"

แอร์รักษ์โลก แอร์เพื่อสิ่งแวดล้อม
“อย่างท่ีทราบกันในทุกวันน้ี การพัฒนาสินค้า        

ให้ความส�ำคัญต่อสิ่งแวดล้อมมากย่ิงขึ้น ส�ำหรับ         
อมีแิน้นท์แอร์เราพัฒนาเครือ่งปรบัอากาศผ่านการน�ำ
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เทคโนโลยีและนวัตกรรมมาปรับใช้ ซึ่งผลลัพธ์ท่ีได้
หลังจากการพัฒนาคือท�ำให้เครื่องปรับอากาศ           
ของเรา โดยเฉพาะรุ่น Premium First Class                   
SE (Special Edition) ได้รับการรับรองให้เป็นแอร์
ประหยัดไฟเบอร์ 5 สูงสุดระดับ 3 ดาว พร้อมกันนี้
เรายังเป็นแอร์แบรนด์ไทยแบรนด์แรกที่น�ำเอาสาร
ท�ำความเย็นธรรมชาติ R290 มาปรับใช้ ซึ่งจุดเด่น
ของสารดังกล่าวน้ีสามารถลดการใช้พลังงานได้ถึง
ร้อยละ 5 - 25 และมคีณุสมบตักิารถ่ายเทความร้อน
ท่ีดีเย่ียม มากไปกว่าน้ันเรายังได้ศึกษางานวิจัย        
เรือ่งต่างๆ ทีเ่ก่ียวข้องกับระบบปรับอากาศเพ่ือสร้าง
นวัตกรรมใหม่ๆ และขานรบัเป้าหมายของสงัคมโลก
สูก่ารสร้างความเป็นกลางทางคาร์บอน เพ่ือปักหมดุ
สร้างแอร์เพ่ือสิง่แวดล้อมให้กับสงัคมโลกและคนไทย 
และเมื่อเร็วๆ นี้ อีมิแน้นท์แอร์คว้ารางวัล CSR-DIW 
Continuous Award 2022 จากกระทรวงอตุสาหกรรม
ต่อเน่ืองเป็นปีท่ี 3 ซึ่งตอกย�้ำมาตรฐานและความ       
มุง่มัน่ในการด�ำเนนิกิจการร่วมกับชมุชนและพัฒนา
สังคมอย่างยั่งยืน” คุณวสุพล ขยายความ

“คน” กับ “เครื่องปรับอากาศ” คือ โอกาสของ
การเติบโต 

คุณวสุพล กล่าวต่อไปว่า หัวใจส�ำคัญอีกหนึ่ง   
ด้านของการพัฒนาสนิค้าคอืการยกระดบัทรัพยากร
บุคคล โดยที่ผ่านมาศูนย์ฝึกอบรมและศูนย์ทดสอบ
มาตรฐานฝีมือแรงงานช่างแอร์ที่เชียงใหม่ได้อบรม
ให้กับช่างแอร์จากอีมิแน้นท์แอร์ ซึ่งช่างที่ผ่านการ 
ฝึกอบรมในศูนย์จะให้บรกิารลกูค้าได้อย่างมอือาชพี 
มีความปลอดภัยและเป็นมาตรฐาน พร้อมกันนี ้         
ยังขยายฐานลกูค้าไปในภาคอืน่ๆ ผ่านดลีเลอร์ไปยัง
พ้ืนท่ีต่างๆ ให้ครอบคลมุท่ัวประเทศทีส่�ำคญัยังน�ำเอา
เทคโนโลยีท่ีได้รบัการสนบัสนนุจากส�ำนกังานนวัตกรรม
แห่งชาติ (NIA) ให้พัฒนาการสอนการติดตั้ง            
เครื่องปรับอากาศผ่านทางระบบ Virtual Reality 
(VR) ซึ่งนับว่าเป็นรายแรกของโลกที่ใช้วิธีน้ี                  
ฉะน้ันแล้ว การพัฒนาคนและเครื่องปรับอากาศ              
ผมมองว่าเป็นจดุสมดุลท่ีต้องยกระดบัไปคูกั่น

ก้าวเดินต่อจากน้ีในฐานะ “TOTAL AIR                  
SOLUTION”

“ผมในฐานะเจนเนอเรชั่นต่อไป ของการสานต่อ
ธุรกิจ ผมยืนยันว่าจะเดินหน้าสร้างอากาศที่ดีให้กับ
สังคมไทยมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น ขณะเดียวกัน              
การพัฒนาสินค้าจากอีมิแน้นท์แอร์จะต้องสอดรับ
และสร้างการเปลี่ยนผ่านด้านพลังงานให้กับ                   
สิ่งแวดล้อมได้อย่างลงตัวควบคู่กันไป ซึ่งก้าวเดินสู่
ปีที ่45 นีเ้ราพร้อมเตบิโตอย่างต่อเน่ืองผ่านการสร้าง
นวัตกรรมใหม่ๆ ทีใ่นวันนีไ้ม่ได้มแีค่เครือ่งปรบัอากาศ
แต่ยังหมายถึงสินค้าต่างๆ ที่สร้างสุขภาพที่ดีให้กับ
ผู้บริโภค เพราะเราเชื่อมั่นว่า การเติบโตที่สมบูรณ์
คือการสร้างความสมดลุต่อ Ecosystem ซึง่ Eminent 
Air มีความพร้อมในทุกด้านสู่การเป็นผู้น�ำในตลาด
เครือ่งปรบัอากาศได้อย่างครบวงจร" นายวสพุล กล่าว
ทิ้งท้ายด้วยรอยยิ้ม

ส�ำหรับช่องทางการติดตามข่าวสารต่างๆ ของ 
Eminent Air วันน้ีพร้อมแล้วในทุกแพลตฟอร์ม            
สือ่สงัคมออนไลน์ ทัง้ Facebook / Tiktok : eminentair 
และ Youtube : eminent air thailand หรือติดตาม
รายละเอยีดสนิค้าเพ่ิมเตมิได้ที ่ Line @eminentair, 
www.eminentair.co.th
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CSR

รูห้รอืไม่ว่า? วันนีต้ลาดคาร์บอนเครดิตกลายเป็น
โอกาสใหม่ในภาคธุรกิจ โดยข้อมูลจาก McKinsey 
หรือบริษัทท่ีปรึกษาชั้นน�ำของโลกคาดการณ์ไว้ว่า 
ตลาดซื้อขายคาร์บอนเครดิตโลกจะเติบโตมากถึง 
100 เท่า ในปี 2050 ซึง่ส�ำหรบัประเทศไทยมแีนวโน้ม
ไปในทศิทางเดยีวกับตลาดโลก โดยหลงัจากประชมุ 
COP26 ทีผ่่านมา ไทยและภาคเอกชนภายในประเทศ
ต่างวางกลยุทธ์เพ่ือมุง่สูก่ารสร้าง Net Zero Emission 
ฉะน้ันแล้วปฏิเสธไม่ได้ว่า ระหว่างทางสู่การสร้าง 
Net Zero นั้นการสร้างความเป็นกลางทางคาร์บอน 
หรือ Carbon neutrality ถือเป็นก้าวแรกท่ีส�ำคัญ       
ดังนั้นการซื้อขายคาร์บอนเครดิตจึงมีความส�ำคัญ

หากมาสรปุกันอกีครัง้ถึงความต่างระหว่าง Carbon 
neutrality และ Net Zero Emission น้ันต่างกัน
อย่างไร สรุปง่านๆ คือ Carbon neutrality หรือการ
สร้างความเป็นกลางทางคาร์บอนน้ัน เราปล่อย
คาร์บอน (CO2) เข้าสู่ชั้นบรรยากาศเท่าใด เราก็ซื้อ
คาร์บอนเครดิตมาชดเชย ซึ่งนี่คือกลกไกของตลาด
คาร์บอนที่ก�ำลังได้รับความสนใจ แต่ทว่าส�ำหรับ  
Net zero emissions คือการการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกสทุธิเป็นศูนย์ หรอืสรปุง่ายๆ คอื การปล่อยสทุธิ
เป็นศูนย์ตลอดทั้งห่วงโซ่การผลิตทั้งต้นน�้ำปลายน�้ำ

ฉะนั้นแล้วการจะก้าวไปสู่ Net zero ถือเป็น        
ความท้าทายและแผนระยะยาว ฉะน้ันวันนีค้วรเริม่จาก
การสร้างความเป็นกลางทางคาร์บอนจึงเป็นจุดเริ่ม
ที่ส�ำคัญ ซึ่งเมื่อขยายความถึงคาร์บอนเครดิตนั้น
หมายถึงปรมิาณก๊าซเรอืนกระจกทีล่ด / กักเก็บได้จาก
การด�ำเนินโครงการลดก๊าซเรือนกระจกผ่านกลไก
ลดก๊าซเรอืนกระจกต่างๆ ท้ังในประเทศและต่างประเทศ 

มีหน่วยเป็นตันคาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า                
และสามารถน�ำคาร์บอนเครดิตไปแลกเปลี่ยน             
หรือซื้อ - ขายเพื่อน�ำไปใช้ประโยชน์ได้ ไม่ว่าจะเป็น 
การน�ำไปปริมาณก๊าซเรือนกระจกที่ลดได้จากการ
ด�ำเนินงานไปรายงาน การน�ำไปใช้ชดเชยการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจกจากองค์กร บุคคล งานบริการ           
หรือจากการผลิตผลิตภัณฑ์ ต่างๆ

โดยวันน้ีคาร์บอนเครดิตมหีลายประเภท แบ่งตาม
กลไกลดก๊าซเรือนกระจกที่ด�ำเนินการ ยกตัวอย่าง
เช่น คาร์บอนเครดิตจากกลไกการพัฒนาท่ีสะอาด 
(Clean Development Mechanism: CDM) ที่ใช้  
ซื้อ - ขายแลกเปลี่ยนระหว่างประเทศพัฒนาแล้ว          
ท่ีมีพันธกรณีต้องลดก๊าซเรือนกระจกภายใต้พิธี          
สารเกยีวโตกับประเทศก�ำลงัพัฒนาหรือด้อยพัฒนา
ท่ีด�ำเนินโครงการลดก๊าซเรือนกระจกภายใต้กลไก 
CDM คาร์บอนเครดิตจากโครงการ T-VER ที่ TGO 
ให้การรับรอง หรือ องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือน
กระจก (องค์การมหาชน) เป็นต้น

ข้อมูลจาก อบก. การซื้อขายคาร์บอนเครดิต            
ในไทยขยายตัวในระดับสูง โดยใน 2021 มีปริมาณ
การซ้ือขายคาร์บอนเครดิตเพ่ิมขึ้น 61% ขณะที่          
ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2022 ก็เพ่ิมขึ้นมากถึง 
425% เมื่อเทียบกับปริมาณทั้งปี 2021 นอกจากนั้น 

ตลาดคาร์บอนเครดิต
โอกาสใหม่ของโลกการค้า
หนุนธุรกิจไทยสู่ Net Zero

หากพิจารณาในเชิงมูลค่าพบว่าในช่วง 8 เดือนแรก
ของปี 2022 มีมูลค่า 124.8 ล้านบาท ขยายตัวสูงถึง 
1228% เมื่อเทียบกับทั้งปี 2021 หลังจากราคา
คาร์บอนเครดติปรบัตวัสงูขึน้มากจากปี 2021 ทีเ่ฉลีย่ 
34 บาทต่อตันคาร์บอนฯ เป็น 107 บาทต่อตัน
คาร์บอนฯ ในปี 2022

ประโยชน์ของคาร์บอนเครดิต นอกจากน�ำไปใช้
ในการรายงานผลการด�ำเนินงานขององค์กรได้แล้ว
นัน้ วันนียั้งสามารถน�ำปริมาณคาร์บอนเครดิตไปใช้
ในการชดเชยการปล่อยก๊าซเรือนกระจกขององค์กร 
ผลิตภัณฑ์ งานอีเว้นท์ ต่างๆ เหมือนที่เรามักคุ้นว่า 
งานนี้เป็นกิจกรรมปลอดคาร์บอน หรือ สถานท่ี          
ท่องเท่ียวนีเ้ป็นแหล่งท่องเทีย่วปลอดคาร์บอน เป็นต้น 
ฉะนั้นแล้วปฏิเสธไม่ได้ว่า ตลาดซื้อขายคาร์บอน        
คือ โอกาสใหม่ในโลกของการค้า และ คาดว่าจะมี
ความต้องการสูงในขณะเดียวกันผู้ประกอบการเอง
ก็รอช้าไม่ได้ควรเริม่ด�ำเนนิการลด ชด เชย การปล่อย
คาร์บอนของภาคธุรกิจด้วยการ ซื้อ-ขายคาร์บอน
เครดิตตั้งแต่เน่ินๆ ขณะท่ีภาครัฐเองก็ต้องส่งเสริม
ในด้าน Supply ตวักลางการซือ้ขาย โดยเฉพาะผูซ้ือ้
ให้สามารถเข้าถึงข้อมลูได้เชือ่มโยงเพ่ือท�ำให้เป้าหมาย 
การสร้างความเป็นกลางทางคาร์บอนด�ำเนินการ       
ได้อย่างรวดเร็ว อันจะน�ำไปสู่การบรรลุเป้าหมายท่ี
เรามุง่ตรงกันคอื Net Zero Emission ต่อไปในอนาคต 
ส่วนจะเป็นไปตามกรอบเวลาไหมจากน้ีคือ บททดสอบ 

เป้าหมายเราคือ 0 ในเรื่องการปล่อยคาร์บอน              
สู่ชั้นบรรยากาศ แต่หากวันนี้เราไม่นับ 1 เป้าหมาย
ดังกล่าวก็ไม่ส�ำเร็จ



ในสถานการณ์ท่ีรายจ่ายเพิ่มสูงขึ้น แต่รายได้กลับไม่เพิ่มขึ้นตาม สร้างความหนักใจให้กับท้ังมนุษย์เงินเดือนและ
มนุษย์ฟรีแลนซ์ท้ังหลายท่ีต้องบริหารค่าใช้จ่ายให้สมดุลตลอดท้ังเดือน ไม่ต้องพูดถึงเงินเก็บ แค่บริหาร 
ไม่ให้ติดลบก็ยากแล้ว เราจึงมี 3 วิธีง่ายๆ ที่จะมาช่วยบริหารเงินในกระเป๋าให้อยู่กับเราไปนานๆ

แบ่งเก็บรายได้ส่วนหนึ่งในแต่ละเดือนไว้อีกบัญชี ส่วนค่าใช้จ่ายใน
แต่ละวันถ้าใช้เหลือจะนำ�มาเก็บเพิ่มในบัญชีน้ีก็ได้ หรือถ้าขาดเหลือ
ก็หยิบยืมจากบัญชีนี้ได้เช่นกัน แต่จำ�ไว้เสมอว่ายืมแล้วต้องคืน!

แม้จะมีรายได้ประจำ�ก็ไม่ได้ประกันความม่ันคงในชีวิต เพราะความ  
ไม่แน่นอนเกิดขึ้นได้ทุกวัน ลองมองหาช่องทางเพิ่มรายได้ท่ีไม่ต้อง 
ลงทุนเพิ่มมาก อาทิ ขายของออนไลน์

2

1

ไอเทมสุดเร้าใจมีมาให้ตื่นเต้นได้ทุกวัน จงหักห้ามใจและเลือกซื้อแต่สิ่งที่
จำ�เป็นเท่านั้น
	
	 นอกจาก 3 วิธีบริหารเงินในกระเป๋าแบบง่ายๆ ที่ใครก็ทำ�ได้นี้ เรายัง
มีวธิเีพิม่เงนิในกระเปา๋ทีคุ่ม้คา่เพือ่แก้ปัญหาสถานการณฉุ์กเฉินในชีวติ 
ด้วยการขอสินเชื่อส่วนบุคคลธนาคารออมสินท่ีกู้ง่าย ดอกเบ้ียตํ่า  
และไม่ต้องใชห้ลักทรพัย์ค้ําประกนั เพือ่ให้ผ่านพน้วกิฤติได้อย่างราบรืน่
โดยไม่ต้องรบกวนใคร ทั้งยังมั่นใจในเรื่องความปลอดภัยได้อีกด้วย 

3

แบ่งเก็บรายได้

หาช่องทางเพิ่มรายได้

หักห้ามใจ ไม่ต้องซื้อทุกอย่าง

	 จุดเด่นสินเชื่อส่วนบุคคลธนาคารออมสิน
 
	 •	 ฟรีแลนซ์ก็กู้ได้ไม่ต้องใช้หลักทรัพย์คํ้าประกัน 
	 •	 วงเงินกู้สูงสุด 10 เท่าของรายได้
		  และไม่เกิน 500,000 บาท
	 •	 นำ�เงินไปใช้เพื่ออุปโภคบริโภค หรือนำ�ไป
		  ชำ�ระหนี้สินเชื่อรายย่อยประเภทอื่น
		 		  สมัครง่ายๆ ผ่าน MyMo

บริหารเงินในกระเป๋า 
                 ให้อยู่กับเรานานๆ ด้วย วิธีง่ายๆ
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1.	 คาร์บอนไดออกไซด์ หรือ CO2 โดยเกิดจาก
กิจกรรมต่าง ๆ ได้แก่ การเผาไหม้เชื้อเพลิงฟอสซิล 
เช่น การเผาไหม้ถ่านหิน น�้ำมัน ก๊าซธรรมชาติ            
เพ่ือเป็นพลังงาน ในส่วนน้ีรวมถึงการตัดไม้ท�ำลาย
ป่าท่ีเป็นอีกสาเหตุของการปล่อยก๊าซดังกล่าว            
เพิ่มขึ้นบนชั้นบรรยากาศได้อย่างรวดเร็ว

2.	 มีเทน หรือ CH4 โดยเกิดจากกิจกรรมต่าง ๆ 
ได้แก่ การท้ิงขยะด้วยวิธีฝังกลบ การท�ำฟาร์มปศสุตัว์ 
มูลสัตว์ การเผาไหม้เชื้อเพลิงฟอสซิลในการท�ำ
เกษตรกรรม การบ�ำบดัน�ำ้เสยี และอตุสาหกรรมอืน่ ๆ

3.	 ไนตรสัออกไซด์ หรอื N2O ในช่วงยุคอตุสาหกรรม 
มนุษย์ได้เพ่ิมก๊าซชนิดนี้เข้าไปผ่านการประกอบ
อตุสาหกรรมการผลติทีใ่ช้กรดไนตรกิ อาท ิอตุสาหกรรม
เคมี พลาสติกบางชนิด การใช้ปุ๋ย การใช้เชื้อเพลิง
ฟอสซิล 

4.	 กลุ่มก๊าซไฮโดรฟลูออโรคาร์บอน หรือ HFCs 
ก๊าซชนิดนี้เกิดจากมนุษย์สังเคราะห์ขึ้น โดยมาจาก
ระบบท�ำความเย็นต่าง ๆ เช่น สารที่ใช้อยู่ในเครื่อง
ปรับอากาศ ตู้เย็น สเปรย์ และน�้ำยาดับเพลิง

5.	 กลุ่มก๊าซเปอร์ฟลูออโรคาร์บอน หรือ PFCs 
เป็นก๊าซอกีชนดิท่ีมนษุย์สงัเคราะห์ขึน้ โดยน�ำมาเป็นตัว
ท�ำละลายและสารตั้งต้นในการผลิตจากภาค
อุตสาหกรรม อาทิ การถลุงอะลูมิเนียม

GREEN ENVIRONMENT

โลกเป็นดาวเคราะห์เพียงดวงเดียวที่มีอุณหภูมิ
เหมาะสมต่อการด�ำรงชีวิตของทุกชีวิต แต่ทว่าท่ี         
ในวนัน้ีมนัร้อนข้ึน ส่วนส�ำคญัมาจากก๊าซเรอืนกระจก
ทีเ่พ่ิมอย่างต่อเนือ่งจนเกิดปรากฏการณ์การเปลีย่นแปลง
ทางสภาพภมูิอากาศ หรอื (Climate change) ซึ่งสง่
กระทบโดยตรงต่อสิ่งมีชีวิตและระบบนิเวศบนโลก
ใบน้ี และเมื่อย้อนถามไปว่า ปัจจัยใดที่ท�ำให้เกิด
ปัญหาดังกล่าว ปฏิเสธไม่ได้ว่านั้นมาจาก การท�ำ
กิจกรรมต่าง ๆ ของมนุษย์

ก๊าซเรอืนกระจกคอือะไร? จรงิๆ แล้ว ก๊าซเรอืนกระจก
มีหลากหลายชนิด แต่ก๊าซเรือนกระจกท่ีเกิดจาก
มนุษย์ หรือ (Anthropogenic greenhouse gas 
emission) แบ่งออกเป็น 7 ชนดิ โดยมรีายละเอยีดดงัน้ี

6.	 ซลัเฟอร์เฮกซะฟลอูอไรด์ หรอื SF6 สารชนดิน้ี
มาจากภาคอตุสาหกรรมอเิลก็ทรอนิกส์เพ่ือเป็นฉนวน
ไฟฟ้าป้องกันการเกิดประกายไฟจากอุปกรณ์สวิทช์
ไฟฟ้าแรงสูง หรือช่วยในการระบายความร้อนจาก
อปุกรณ์ไฟฟ้าแรงสงู ซึง่ส่งผลกระทบท�ำให้เกิดภาวะ
เรือนกระจกได้มากกว่าก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์              
ถึง 22,800 เท่า

7.	 ไนโตรเจน ไตรฟลูออไรด์ หรือ NF3 เป็นก๊าซ
เรอืนกระจกทีเ่กิดจากมนษุย์ อยู่ในกระบวนการผลติ
อุปกรณ์อิเล็กโทรนิคส์หรือวงจรขนาดเล็ก

การปล่อยก๊าซเรือนกระจกท้ัง 7 ชนิดส่วนใหญ่
มาจากการกิจกรรมต่างๆ ของมนุษย์ ฉะนัน้แล้วจาก
หลากหลายผลกระทบท่ีเกิดข้ึน วนัน้ีทุกภาคส่วนต้อง
ร่วมมอืกัน เพ่ือร่วมกันลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก
ให้ได้มากที่สุด เพ่ือลดความรุนแรงและชะลอการ
เพ่ิมขึ้นของอุณหภูมิในอนาคต เพราะโลกที่ร้อน           
ในวันนี้ ไม่ได้เดือดร้อนแค่หมีขั้วโลกแต่น้ันคือ       
สัญญาณเตือนที่ทุกสิ่งมีชีวิตก�ำลังเข้าสู่ภาวะวิกฤต

ท�ำความรู้จัก
 ก๊าซเรือนกระจก วายร้ายท�ำโลกใบนี้ร้อนขึ้น



 ไอเดียการจัดงาน Dog Show เร��มจาก

ผู�บร�หารอิมแพ็ค หร�อเร�ยกได�ว�าเป�นเจ�านายที่รัก

ของพวกเรา มองเห็นว�างานสัตว�เลี้ยงในตอนนั้น 

โดยเฉพาะสุนัขยังไม�เป�นที่เติบโตเท�าไหร� ยังไม�เห็น

มีงานที่จัดในฮอลล� มีแอร� มีที่จอดรถ สิ�งอำนวย

ความสะดวกต�างๆเกิดข�้น และด�วยความที่ท�าน

เป�นคนรักสุนัขอยู�แล�วด�วย การที่ให�น�องหมาได�

เดินงานแบบไม�เหมือนที่ไหน พร�อมได�ร�วมสนุก 

ร�วมกิจกรรมมากมายกับเจ�าของ ก็คงจะดีไม�น�อย .. 

โดยการจัดงานมีวัตถุประสงค�เพ��มเติมเพ�อ่กระตุ�น

เศรษฐกิจ เป�ดโอกาสให�เหล�าบรรดาผู�เลี้ยงสุนัข

และสุนัขเองได�พบปะสังคมแลกเปล่ียนประสบการณ�ดี  ๆ

ซึ่งกัน งาน Dog Show จ�งถือกำเนิดข�้นมา และได�

ผลตอบรับอย�างดี มีผู�สนับสนุนเพ��มข�้นทุกๆป� 

 เมื่อผ�านมาได�สักระยะ ตลาดของสัตว�เลี้ยง

ประเภทอื่น  ไม�เพ�ยงแค�อาหาร ขนม แต�ยังมีสินค�า

บร�การหลายประเภทเติบโตข�้นด�วย เช�นเสื้อผ�า 

เคร�อ่งประดับ ห�องน้ำสัตว�เล้ียง อุปกรณ�เทคโนโลยี

ต�างๆ จ�งทำให�เราขยายธุรกิจเป�นงานรวมสัตว�เล้ียง

ภายใต�ช่ืองาน Pet Variety ข�น้มาด�วยอีกหน่ึงงาน 

จ�ดเร��มต�นของการจัดงาน 
Dog Show และ Pet Variety 

คุณ ตีรญา ทองเกิด  
ผู�จัดการอาวุโส ฝ�ายโครงการ 
บร�ษัท อิมแพ็ค เอ็กซิบิช่ัน แมเนจเม�นท� จำกัด
ผู�จัดงาน Thailand International Dog Show 
และ Thailand International Pet Variety Exhibition

ว�สัยทัศน�ของ ”อิมแพ็ค เอ็กซิบิชั่น ออกาไนเซอร�”

ขอเชิญร�วมสัมผัสประสบการณ�ท่ีคนรักสุนัขไม�ควรพลาดกับงาน 

“Dog Show ป�ท่ี 21” 
ระหว�างวันท่ี 6-9 กรกฎาคม 2566 น้ี

ต้ังแต�เวลา 10:00 – 20:00 น. ณ อาคาร 5-6 อิมแพ็ค เมืองทองธานี 

สนใจสอบถามรายละเอียด โทร. 02-833-5329
หร�อ www.thailand-dogshow.com  

พ�ดถึงความสำเร็จที่ผ�านมาและ
ในอนาคตมีโครงการอย�างไรบ�าง

 หลักของวัฒนธรรมองค�กรของ “อิมแพ็ค” คือ การร�วมมือกันสู�ความสำเร็จ..ซึ่งถือเป�นหลักพ�้นฐานในการส�งมอบมูลค�าสูงสุดสู�การสร�างคุณลักษณะพ�เศษตามความ

ต�องการเฉพาะรายของลูกค�า รวมถึงการนำเสนอว�ธีการในการแก�ไขป�ญหา จ�งทำให�เกิดหน�วยงาน “อิมแพ็ค เอ็กซิบิช่ัน ออกาไนเซอร�” ภายใต�บร�ษัท อิมแพ็ค เอ็กซิบิช่ัน แมเนจเม�นท� จำกัด 

ผู�นำด�านการจัดงานในประเทศไทย ที่ให�บร�การในการบร�หารจัดงาน ครบวงจรทั้งด�านการจัดงานแสดงสินค�าเพ�่อประชาชนทั่วไป งานแสดงสินค�าระดับนานาชาติเพ�่อภาค

ธุรกิจ  การประชุมสัมมนา การอบรม และงานอีเว�นท�ต�างๆ ภายใต�ประสบการณ�มากกว�า 20 ป� มีบทบาทร�วมกับสมาคมการค�าในประเทศ ระหว�างประเทศและหน�วยงาน

ที่เกี่ยวข�องในอุตสาหกรรมต�างๆ

 เรามีทีมงานคุณภาพที่พร�อมอำนวยความสะดวกและให�บร�การข�อมูลที่ครบถ�วนสำหรับการจัดงาน จากความเชี่ยวชาญและประสบการณ�ในการจัดกิจกรรมต�างๆ

มากมาย ด�วยมาตรฐานระดับสากล ทำให�สามารถมั่นใจได�ว�า งานที่เราจัดหร�อวางแผนให�จะประสบความสำเร็จอย�างดีเยี่ยม และกลับมาใช�บร�การอีกแน�นอน   

 งาน Dog Show ท่ีเพ��งจบไปเม่ือช�วงต�นเดือน 

ก.ค. 2565 ท่ีผ�านมาเป�นการจัดงานครบรอบ 20 ป� 

ที่ได�รับความสำเร็จเป�นอย�างมาก โดยวัดได�จาก

ผู�เข�าชมงานและจำนวนสุนัขที่เพ��มข�้นๆ 10-15% 

ในทุกๆป� โดยทางเรามีพันธมิตรเดิมที่แน�นแฟ�น 

และ พันธมิตรใหม�มาร�วมด�วย ทำให�งานได�รับการ

สนับสนุนอย�างดี และช�วยทำให�เป�นที่รู�จักมากยิ�งข�้น 

จากแรกเร��มที่เป�นงานเล็กๆ ไม�มีคนรู�จัก จนตอนนี้

เร�ยกได�ว�าใหญ�ที่สุดระดับประเทศ เป�นที่รู�จักทั้งใน

และต�างประเทศ ทั้งภูมิภาคเอเชีย,ยุโรป, อเมร�กา 

และแคนาดา  ซ่ึงในด�านผู�ประกอบการในอุตสาหกรรม

สัตว�เลี้ยง โดยเฉพาะสุนัข จะได�พบปะแลกเปลี่ยน

นวัตกรรมของสินค�าและ Consumer Insight 

กับผู�เล้ียงสุนัขตลอดท้ังงาน  งานของเราจ�งมีครบครัน

ท้ังนวัตกรรมสินค�าและการบร�การ พร�อมเทคโนโลยี

เพ�่อการเลี้ยงสุนัขสำหรับคนรุ�นใหม�แบบครบครัน

 โดยแผนในอนาคตเราต�องการจัดงานให�ดีทั้ง

ด�านคุณภาพและปร�มาณ รวมไปถึงสร�างความสำเร็จ

ให�วงการสุนัขและสัตว�เลี้ยงเป�นที่รู�จักและช�วยทำให�

ตัวเลขทางเศรษฐกิจ การท�องเที่ยว การค�าขาย 

มีกราฟที่ดีข� ้นไปเร� ่อยๆ ไม�แพ�งานประเภทอื ่นๆ 

รวมไปถึงมีการทำโปรไฟล�งานใหม�ๆให�มีสีสันกับ

วงการสัตว�เล้ียง และสร�างงานให�กลุ�มคนท่ีชอบอะไร

คล�ายๆกัน เช�น งาน Dog Chill Out Concert และ 

งาน 6 Feet Run ซ่ึงมีการจัดท่ีอิมแพ็คเอง รวมไปถึง

ขยายไปจัดจังหวัดต�างๆตามหัวเมืองด�วย รวมไปถึง

การทำการตลาดด�านออนไลน� การทำโซเชียลมีเดีย

ให�แข็งแรง มีคุณภาพและครบครันมากที่สุด  

 สำหรับงานต�อไปที่จะถึงนี้ เป�นการจัดงาน 

Pet Variety ท่ีจะรวบรวมความสนุกให�บรรยากาศ

เพลินไปกับการช�อปป��งช�วงปลายป� พร�อมต�อนรับ

เจ�าของธุรกิจ เจ�าของกิจการ และผู�เก่ียวข�องทางธุรกิจ

ท่ีต�องการทำการตลาดด�านสัตว�เล้ียง กับกลุ�มเป�าหมาย

ท่ีเราพาให�ทุกท�านได�พบปะ แลกเปล่ียน แนะนำสินค�า 

และบร�การของท�านอย�างใกล�ชิด ตลอดทั้งสี่วัน 

รวมไปถึงขยายความสัมพันธ�ทางธุรกิจได�ต�อเนื่อง

ในอนาคต

สุดท�ายนี้อยากให�เชิญชวน
ผู�แสดงงาน และผู�เข�าชมงาน..
เข�าร�วมงานในครั้งต�อไป



คุณชมกมล พุ่มพันธุ์ม่วง ประธานเจ้าหน้าท่ี
บริหาร บริษัท ดับบลิวพี เอ็นเนอร์ยี่ จ�ำกัด (มหาชน) 
กล่าวว่า “ดับบลิวพี เอ็นเนอร์ย่ี คือผู้น�ำในธุรกิจ          
จัดจ�ำหน่ายก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG) ภายใต้
แบรนด์ เวิลด์แก๊ส ซึ่งถือเป็นหนึ่งในแบรนด์แก๊ส         
หงุต้มท่ีเป็นทีรู่จ้กั และอยู่เคยีงข้างสร้างรอยย้ิมให้กับ
คนไทยมาอย่างยาวนาน โดยตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา
บริษัทขับเคลื่อนธุรกิจภายใต้พลังของการคิดบวก 
พร้อมให้ค�ำมัน่สญัญาภายใต้แนวคดิ “We Promise”           
ในการมส่ีวนร่วมรบัผดิชอบต่อสงัคมชมุชน สิง่แวดล้อม 
ผู้ที่มีส่วนได้เสีย และผู้ที่เก่ียวข้องกับบริษัททุกฝ่าย
อย่างจริงจัง ซึ่งเป็นผลจากความต้ังใจ ท่ีจะสร้าง    
ผลกระทบในแง่บวก จึงท�ำให้เราสานต่อพันธกิจ       
We Promise สร้างสรรค์กิจกรรมเพ่ือสงัคมในรปูแบบ
ทีแ่ตกต่างและหลากหลายตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา” 

การดูแลสิ่งแวดล้อมถือเป็นหนึ่งในพันธกิจที่เรา
ให้ความส�ำคญัตลอดมา นอกเหนอืจากการสนบัสนนุ
ให้คนไทยหันมาใช้พลังงานสะอาดอย่างก๊าซ LPG 
ที่ไม่ส่งผลกระทบต่อโลก และสุขภาพของมนุษย์
ล่าสุดเราได้สนับสนุนกิจกรรมการดูแลสิ่งแวดล้อม 
ภายใต้โครงการ “ปลกูป่าลดคาร์บอนสูค่วามย่ังยืน” 
โดยการน�ำคณะผู้บริหารและพนักงานในองค์กร       
กว่า 200 คน ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและผู้บริหาร 
คณะอาจารย์และนักเรียนโรงเรียนบ้านหมูสี ต�ำบล
ปากช่อง อ�ำเภอปากช่อง จงัหวัดนครราชสมีา ร่วมกัน
ท�ำกิจกรรมปลกูป่า เพ่ือส่งเสรมิการเพ่ิมพ้ืนท่ีสเีขยีว
กลบัคนืให้กับประเทศ พร้อมทัง้ปลกูฝังการตระหนัก
ในความส�ำคัญของทรัพยากรธรรมชาติและสานต่อ
เจตนารมณ์ในการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม โดยการ
ปลกูป่าครัง้น้ีจะได้รบัการดแูลรกัษาป่าจากโรงเรยีน
บ้านหมูสีในระยะยาว ส่งผลให้ระบบนิเวศฟื้นคืน
กลับสู่ธรรมชาติอย่างยั่งยืน”

บริษัท ดับบลิวพี เอ็นเนอร์ย่ี จ�ำกัด (มหาชน) 
กลุม่บรษิทัพลังงานครบวงจร และผูจ้ดัจ�ำหน่ายก๊าซ
แอลพีจภีายใต้แบรนด์ เวิลด์แก๊ส สานต่อความมุง่มัน่
ในการยืนหยัดเคียงข้างสร้างรอยย้ิมให้กับคนไทย
ตามพันธกิจ “We Promise” เดนิหน้าท�ำกิจกรรมเพ่ือ
สังคมอย่างต่อเน่ือง เพ่ือสร้างการเปลี่ยนแปลง             
ในทางที่ดีขึ้นในทุกด้านให้กับ เศรษฐกิจ สังคม           
โดยเฉพาะสิ่งแวดล้อมไทย เดินหน้าจัดกิจกรรม   
“ปลกูป่าลดคาร์บอนสูค่วามย่ังยืน” น�ำคณะผูบ้รหิาร
และพนักงานของบรษิทัร่วมปลกูป่า เพ่ิมพ้ืนทีส่เีขยีว 
สร้างสมดุลให้กับสภาพภูมิอากาศของไทย พร้อม
สนบัสนุนเดก็และเยาวชนผ่านการมอบทุนการศกึษา
อปุกรณ์การกีฬา และจดัเลีย้งอาหารกลางวัน รวมถึง
ไอศกรีม เพื่อสร้างรอยยิ้มและความสุขให้กับน้อง ๆ  
นักเรียนโรงเรียนบ้านหมูสี จังหวัดนครราชสีมา 

สานต่อเจตนารมณ์ในการดูแลสิ่งแวดล้อม สร้างสรรค์กิจกรรม
“ปลูกป่าลดคาร์บอนสู่ความยั่งยืน” รุกเพิ่มพื้นที่สีเขียว
พัฒนาสิ่งแวดล้อมสร้างสมดุลให้สภาพภูมิอากาศไทย

ดับบลิวพี เอ็นเนอร์ยี่ ย�้ำพันธกิจ We Promise 

“พร้อมกันนี ้ดบับลวิพี เอน็เนอร์ย่ี ยังได้เลง็เหน็ถึง
ความส�ำคัญของการศึกษาของเด็กและเยาวชน         
รวมถึงใส่ใจต่อสุขภาพในการรับโภชนาการครบทั้ง 
5 หมู่ เพ่ือเป็นการต่อยอดเตรียมร่างกายควบคู่            
ไปกับด้านความรู ้เพ่ือเป็นก�ำลงัส�ำคญัในการพัฒนา
ประเทศชาติ ให้เจริญก้าวหน้าต่อไปในอนาคต             
จงึได้มอบทุนการศกึษา อปุกรณ์การกีฬา ผลติภณัท์
ก๊าซหุงต้มแบรนด์ “เวิลด์แก๊ส” ส�ำหรับการประกอบ
อาหาร การจัดเลี้ยงอาหารกลางวันและไอศรีม              
ให้แก่เดก็นักเรยีนโรงเรยีนบ้านหมสู ีเพ่ือสร้างรอยย้ิม
และความสขุให้กับน้องๆ นกัเรยีนอกีด้วย ซึง่ท้ังหมดน้ี
เป็นเพียงส่วนหน่ึงของความมุ่งมั่นที่เราจะสานต่อ
อย่างไม่มีวันหยุดน่ิงเพ่ือสร้างรอยย้ิมให้กับคนไทย
ต่อไป” คุณชมกมลกล่าวสรุป

คุณชมกมล พุ่มพันธุ์ม่วง ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร (ซ้ายมือ)
และ คุณนพวงศ์ โอมาธิกุล รองประธานเจ้า หน้าที่บริหาร (ขวามือ)

บริษัท ดับบลิวพี เอ็นเนอร์ยี่ จ�ำกัด (มหาชน)
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ผูท้ีต้่องการทานอาหารเพื่อสขุภาพ ซึง่อาหารแบบนี้
ประกอบไปด้วย ผกั ผลไม้ เหด็ เมลด็พืช ธัญพืช และ
พืชตระกูลถ่ัว เป็นส่วนประกอบหลกัอย่างน้อย 95% 
ในการทานต่อมือ้ โดยให้ความส�ำคญัต่อการได้โปรตนี
จากพืช น�ำมาแต่งสี และกลิ่น เพ่ือให้มีรสชาติ            
และรสสัมผัสที่มีความคล้ายกับเนื้อสัตว์มากที่สุด

ส�ำหรับในประเทศไทย Plant-based Food          
อาหารไทยอย่างผดัไทย ทูน่าซอสพรกิหวาน แกงเผด็
และแกงเขียวหวาน ก็ถูกน�ำมาต่อยอดท�ำเป็น          
Plant-based Meal ได้ มากไปกว่านัน้เทรนด์ดงักล่าว
ยังมทิีศทางทีค่าดว่าจะเตบิโต แน่นอนมาจากหลาย
ปัจจัย ไม่ว่าจะเป็น พฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป 
โดย 53% ของผูบ้รโิภคชาวไทยต้องการลดการบรโิภค
เนื้อสัตว์ ขณะที่อีก 45% สนใจที่จะปรับเปลี่ยนไปสู่
การรบัประทานอาหารแบบมงัสวิรตั ิวีแกน และอาหาร
จากพืช มากไปกว่าน้ัน กระแสรักษ์ส่ิงแวดล้อม         
และตระหนักถึงสวัสดิภาพสัตว์เพ่ิมสูงข้ึน เป็นอีก
ประเด็นส�ำคัญที่ท�ำให้คนหันมาทานอาหารแบบ 
Plant-based Food มากยิ่งขึ้น

จะท�ำอย่างไรกันดถ้ีาอีกหน่อยโลกนีจ้ะไม่มอีาหารให้กินอกีต่อไป? นีไ่ม่ใช่ค�ำถามทีต่ัง้ขึน้เพียงข�ำๆ แต่รูห้รือไม่ว่า วกิฤตอาหารโลก 
กลายเป็นประเด็นใหญ่ที่ขณะนี้หลายประเทศก�ำลังเผชิญ จึงไม่น่าแปลกใจว่าท�ำไมตอนนี้หลายภาคส่วนมองถึงอาหารอนาคต             
หรือ (Future Food) และหนึ่งในเทรนด์ที่ก�ำลังได้รับความสนใจเกี่ยวกับอาหารดังกล่าวคือ “Plant-based Food”

GREEN HEALTHY

ข้อมลูจาก ศนูย์วจิยัธนาคารกรงุไทย ขยายความถึง 
“Plant-based Food” ได้อย่างน่าสนใจไว้ว่า เทรนด์
ดังกล่าว คือ อาหารทางเลือกใหม่ส�ำหรับผู้บริโภค 
โดยเหมาะส�ำหรับผู้ที่สนใจ งด เลี่ยง ลดการทาน      
เนื้อสัตว์ และผลิตภัณฑ์จากสัตว์ ในท่ีน้ียังรวมถึง        

ท�ำความรู้จัก “Plant-based Food” 
เทรนด์อาหารแห่งโลกอนาคต

ปฏเิสธไม่ได้ว่าวันนี ้มนษุย์ให้ความส�ำคญัต่อการ
เลือกบริโภคมากย่ิงขึ้น ซึ่งเมื่อพฤติกรรมผู้บริโภค      
ผันเปลีย่นท�ำให้ผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสยีในด้านอืน่ๆ ก็ต้อง
ปรับตัว เพ่ือปรับเปลี่ยนในแนวทางการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์เพ่ือให้สอดรบัต่อสขุภาพชาวโลกทีพ่ร้อม
ยกระดับในการดูแลตัวเองต่อไป







มิตซูบิชิ มอเตอร์ส ประเทศไทย
มอบเงินบริจาค 700,000 บาท 

ให้แก่โรงพยาบาลสมเด็จพระบรมราชเทวี ณ ศรีราชา

บริษัท มิตซูบิชิ มอเตอร์ส (ประเทศไทย) จ�ำกัด 
ระดมทุนจากการจดังานว่ิงการกุศลครัง้ท่ี 3 Mitsubishi 
Motors Charity Run 2022 ได้รวมทัง้สิน้ 700,000 บาท 
สมทบทุนจัดซื้อเครื่องมือทางการแพทย์ให้แก่               
โรงพยาบาลสมเด็จพระบรมราชเทวี ณ ศรีราชา 
จังหวัดชลบุรี

ในฐานะผูจ้ดักิจกรรมว่ิงการกุศลซึง่ร่วมสนับสนุน
โดย มลูนิธิ มติซบิูช ิมอเตอร์ส ประเทศไทย มร. เออิอชิิ 
โคอิโตะ กรรมการผู้จัดการใหญ่ บริษัท มิตซูบิชิ           
มอเตอร์ส (ประเทศไทย) จ�ำกัด และประธานมูลนิธิ 
มิตซูบิชิ มอเตอร์ส ประเทศไทย กล่าวว่า “ความ
สัมพันธ์ที่แน่นแฟ้นระหว่างมิตซูบิชิ มอเตอร์ส 
ประเทศไทยและชุมชนในศรีราชา จังหวัดชลบุรี         
เกิดขึ้นตั้งแต่ปี 2535 เมื่อเราเริ่มก่อสร้างโรงงานที่ 1 
เพ่ือการผลติรถยนต์ในนิคมอตุสาหกรรมแหลมฉบงั 
เรามคีวามยินดท่ีีได้ตอบแทนชุมชนท้องถ่ินผ่านการ
จดังานว่ิงการกุศล Mitsubishi Motors Charity Run 
เพ่ือส่งเสริมสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดีของ                  
ผู้คน พร้อมกับระดมทุนเพ่ือสนับสนุนโรงพยาบาล
สมเด็จพระบรมราชเทวี ณ ศรีราชา”

“เราด�ำเนินกิจกรรมเพ่ือสังคม เพ่ือขับเคลื่อน        
และพัฒนาสังคมใน 3 ด้านหลัก ได้แก่ ด้าน                      
สิ่งแวดล้อม, ด้านการศึกษา และด้านสุขภาพ                   
การจัดงานวิ่งการกุศลในครั้งน้ีมีเป้าหมายด้าน              

มร. เออิอิชิ โคอิโตะ (ที่ 3 จากซ้าย) กรรมการผู้จัดการใหญ่ บริษัท มิตซูบิชิ มอเตอร์ส (ประเทศไทย) จ�ำกัด 
และประธานมูลนิธ ิมิตซบิูช ิมอเตอร์ส ประเทศไทย มอบเงนิ 700,000 บาท เพือ่สมทบทนุจดัซือ้เครือ่งมอืทางการแพทย์
ให้แก่โรงพยาบาลสมเดจ็พระบรมราชเทว ีณ ศรรีาชา โดยมีนายแพทย์  วชิาญ ลือสมบูรณ์ (ท่ี 3 จากขวา) ผู้ช่วย
ผู้อ�ำนวยการ โรงพยาบาลสมเด็จพระบรมราชเทวี ณ ศรีราชา เป็นผู้รับมอบ 

ส่งเสริม ‘สุขภาพ’ ที่ดีของคนไทย เราจะเดินหน้า         
ส่งมอบความสุขให้แก่ชุมชนท้องถ่ินผ่านกิจกรรมน้ี
เป็นประจ�ำทุกปี” มร. โคอิโตะ กล่าวเพิ่มเติม

มีนักวิ่งเกือบ 5,000 คน เข้าร่วมงานวิ่งการกุศล 
Mitsubishi Motors Charity Run ครัง้ที ่3 ประจ�ำปีนี้ 
ซึ่งจัดข้ึนบนเส้นทางว่ิงรอบอ่างเก็บน�้ำบางพระ             
ในศรีราชา จังหวัดชลบุรี การว่ิงแบ่งออกเป็น                     
2 ประเภทได้แก่ฟันรนัระยะทาง 5 กม. และมนิมิาราธอน
ระยะทาง 10 กม. โดยเส้นทางการวิ่งจะเริ่มจาก
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก ซึง่เป็น
จดุปล่อยตวั และว่ิงผ่านเส้นทางธรรมชาตอ่ิางเก็บน�ำ้
บางพระ ซึ่งต้ังอยู่ทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือของ
จังหวัดชลบุรี

อิทธิพล สมุทรทอง หนึ่งในนักวิ่งที่เข้าร่วมงานนี้
กล่าวว่า “การกลบัมาจดังานว่ิงการกุศล Mitsubishi 
Motors Charity Run 2022 ครั้งนี้ได้รับเสียงตอบรับ
เป็นอย่างดี เนื่องจากสถานการณ์โควิด-19                      
เริม่คล่ีคลายลง ประกอบกับการเส้นทางการวิง่ท่ีผ่าน
วิวทวิทศัน์ทีส่วยงามตลอดเส้นทางในศรรีาชา ท�ำให้

งานวิง่การกุศลครัง้น้ีมนัีกว่ิงจ�ำนวนมากกระตอืรอืร้น
มาเข้าร่วมกิจกรรม” 

โรงพยาบาลสมเด็จพระบรมราชเทวี ณ ศรีราชา 
ก่อตัง้ในปี 2445 จากพระประสงค์ของสมเดจ็พระนางเจ้า
สว่างวัฒนา พระพันวัสสาอัยยิกาเจ้า ซึ่งทรงมี          
โครงการพระด�ำรคิรอบคลมุด้านการแพทย์ สาธารณสขุ           
การศึกษา วัฒนธรรม และสวัสดิการสังคมที่ช่วย         
ส่งเสริมความเป็นอยู่ที่ดีของประชาชน ชาวไทย             
เป็นอย่างมาก 

ตลอด 6 ทศวรรษของการด�ำเนินธุรกิจในประเทศไทย 
มิตซูบิชิ มอเตอร์ส ประเทศไทย มีความมุ่งมั่น                
ในการด�ำเนินโครงการเพ่ือสังคมภายใต้วิสัยทัศน์ 
“สรรค์สร้าง เคียงข้าง สังคมไทย”

ติดตามข่าวสารความเคลื่อนไหว
ของมิตซูบิชิ มอเตอร์ส ประเทศไทย ได้ที่

	 www.mitsubishi-motors.co.th
	 facebook.com/MitsubishiMotorsTH
	 @MitsubishiMotorsTh
	 Mitsubishi Motors Thailand
 	 @MitsubishiMotorsTh



วันนี้ไม่ว่าจะมองไปทางไหน จะออกไปเที่ยวที่ใด เราเริ่มมักเห็นกับการเที่ยวยั่งยืน ปัจจุบันเรื่องของความยั่งยืน                           
ถกูบริหารจดัการให้เป็นส่วนหนึง่ของทกุอตุสาหกรรมและหนึง่ในนัน้คือ อตุสาหกรรมท่องเทีย่ว ซึง่แต่ละภาคส่วนต่างร่วมกัน
เดินหน้าพฒันาธรุกิจท่องเที่ยวให้สอดรบักบัสถานการณ์ โดยเฉพาะหลงัการแพรร่ะบาดของโควิด-19 ทีค่าดว่าทอ่งเทีย่ว
จากแต่เดิมที่ซบเซาในปี 2566 จะกลับมาคึกคักแบบก้าวกระโดด

เทรนด์ท่องเท่ียวดงักล่าวถูกขยายผลและต่อยอด
สูก่ารด�ำเนินงานในไทยอย่างต่อเน่ือง โดยการประชมุ 
APEC 2022 ทีไ่ทยเป็นเจ้าภาพในครัง้น้ีก็ได้น�ำเสนอ
แนวคิด Regenerative Tourism หรือ การท่องเที่ยว
ฟื้นสร้างอย่างย่ังยืน โดยหลักคิดดังกล่าว เน้นการ
จัดการการท่องเที่ยวแบบองค์รวม โดยค�ำนึงถึง                
ผลกระทบที่เกิดข้ึนกับแหล่งท่องเที่ยวในทุกมิติ            
ทัง้ด้านส่ิงแวดล้อม วัฒนธรรม และวิถีชมุชน ไม่เพียง
แต่มุ่งเน้นการฟื้นฟูทรัพยากรที่เสื่อมโทรมเท่าน้ัน       
แต่ยังครอบคลุมถึงการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

หากจะให้ยกตัวอย่างให้ชดัเจน คอื การปรบัสมดลุ
จ�ำนวนนกัท่องเทีย่วให้เหมาะสมกับแหล่งท่องเท่ียว 
ให้ความส�ำคญักับคณุภาพของการท่องเท่ียวมากกว่า

ปริมาณนักท่องเที่ยว เรียกได้ว่าจากแต่เดิมสถานที่
บางแห่งท่ีเคยหนาแน่นจากน้ีต้องมกีารบรหิารจดัการ
ทีเ่หมาะสมเพ่ือให้สถานทีท่่องเทีย่วน้ันๆ ไม่เสือ่มโทรม
เกินไป อีกหน่ึงมิติท่ีส�ำคัญของแนวคิดน้ีคือการ
สนับสนุนให้คนท้องถ่ินมีส่วนร่วมและได้รับผล
ประโยชน์จากการท่องเทีย่วอย่างทัว่ถึงและเท่าเทยีม
รู้จักรักและรักษาทรัพยากรธรรมชาติ โดยน�ำเอา
แนวคิด BCG มาปรับใช้

และถ้าขยายความต่อไปว่า ในขณะนีมี้ชมุชนใดบ้าง
ท่ีปรับตัวและยกระดับชุมชนสู่การท่องเท่ียวย่ังยืน 
ตอบเลยตอนนีว่้าม ีและหน่ึงในน้ันคอื “ชมุชนท่องเท่ียว
บ้านถ�้ำเสือ อ�ำเภอแก่งกระจาน จังหวัดเพชรบุรี”   
โดยคนในชุมชนยังร่วมกันก�ำหนดแนวคิดของการ
พัฒนาและการอนรุกัษ์พ้ืนทีป่่า สิง่แวดล้อม วัฒนธรรม
ชมุชน และพยายามขับเคลือ่นตนเองสูก่ารเป็นสงัคม
ปลอดคาร์บอน (Zero Carbon) เช่น ใช้วิธีการเดนิเท้า
เข้าสูบ้่านถ�ำ้เสอื สมัผสัธรรมชาตท่ีิโอบล้อมด้วยแมกไม้ 
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เปิดแนวคิด Regenerative Tourism
การท่องเที่ยวฟื้นสร้างอย่างยั่งยืน  

อากาศท่ีเย็นสบาย ฟังเสียงจักจั่นตลอดเส้นทาง         
ชิมน�้ำดอกอัญชันมะนาวปลอดสารพิษท่ีชาวบ้าน
ปลูกเองแบบอินทรีย์ ท�ำกิจกรรมสร้างสรรค์แบบ
คาร์บอนต�่ำ อาทิ การปั้นลูกกระสุนเมล็ดพันธุ์ 
กุศโลบายเชิงวิถีตามบริบทของพ้ืนท่ีในการปลูกป่า
ชุมชน เป็นต้น โดยวันนี้ชุมชนดังกล่าวได้รับการ          
ยกระดบัและเพ่ิมมลูค่าให้เป็นชมุชนต้นแบบวฒันธรรม
การท่องเที่ยวแห่งแรกของไทย

น่าติดตามต่อไปว่า วาระและหลักคิดที่ทางไทย
น�ำเสนอต่อเวทีประชุม APEC จะเกิดการขยายผล
และน�ำมาต่อยอดสู่ภาคการท่องเท่ียวไทยและภมูภิาค
ต่อไปอย่างไร ย่ิงเมื่อน�ำเอามิติของความย่ังยืน            
เข้ามาเป็นส่วนหน่ึงอาจสร้างผลลพัธ์ท่ีดอีย่างเท่าทัน
ต่อเทรนด์ก็เป็นได้ ฉะน้ันนอกจากเราในฐานะ               
นักท่องเที่ยวที่ต้องจับตา ผู้ประกอบการเองก็ต้อง
ปรบัตวัเช่นกัน เพ่ือร่วมกันสร้างมติขิองการท่องเท่ียว
ให้ก้าวสู่ความยั่งยืนอย่างเป็นรูปธรรม 



นอกจากน้ี รุง่โรจน์ได้ยกตวัอย่างสิง่ท่ีเอสซจีกี�ำลงั
ด�ำเนินการอยู่คอื การตัง้เป้าหมายลดปล่อยก๊าซเรอืน
กระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero) ภายในปี 2050       
โดยจะลดการใช้ถ่านหินลงเรื่อย ๆ และเพิ่มสัดส่วน
การใช้พลังงานสะอาดมากยิง่ขึ้นในการผลิตซีเมนต์ 
โดยสิ่งแรกท่ีต้องท�ำคือ การตั้งเป้าหมายให้ชัดเจน
และติดตามผลให้เหมือนกับการต้ังเป้าหมายทาง
ธุรกิจ โดยแบ่งเป็นเป้าหมายระยะสั้นในปี 2030        
เอสซีจีจะลดการปล่อยคาร์บอนลงให้ได้ 20%              
เมือ่บรษิัทมเีป้าหมายแล้ว การวางแผนเพือ่ให้บรรลุ
เป้าหมายก็จะตามมาในท้ายที่สุด

ค�ำแนะน�ำที่อยากบอกกับผู้ประกอบการธุรกิจ
ขนาดกลางและขนาดเล็ก กรรมการผู้จัดการใหญ ่
เอสซีจีกล่าวว่า การเปลี่ยนโครงสร้างด้านพลังงาน
อาจท�ำได้ไม่ง่ายนัก เพราะธุรกิจมีทุนจ�ำกัด แต่สิ่งที่
ท�ำได้ง่ายที่สุดคือ ให้มองย้อนกลับไปท่ีพ้ืนฐาน            
ในการท�ำธุรกิจโดยตั้งต้นจาก “ลูกค้า” ส�ำรวจความ
ต้องการและปัญหา (Pain Point) ของลูกค้าท่ีเก่ียวข้อง
กับความย่ังยืน ท้ังในแง่ของสินค้า การใช้งาน             
และการรีไซเคิล

“การน�ำนวัตกรรมหรอืเทคโนโลยีทีส่ามารถใช้ได้
เข้าไปจับเพื่อแก้ปัญหาเหล่านั้น ถือเป็นจุดเริ่มต้นที่
ท�ำได้ง่าย และจะเป็นตัวอย่างของเคสของความ
ส�ำเร็จเล็ก ๆ ภายในองค์กรของเรา และท�ำให้เกิด
การขยายวงท่ีกว้างข้ึนได้” รุ่งโรจน์กล่าวปิดท้าย         
ในช่วงเสวนา

โชว์นวตักรรมและเทคโนโลยดีจิทัิลเพือ่ความ
ยั่งยืน

ในงานดงักล่าว เอสซจีไีด้น�ำนวัตกรรม เทคโนโลยี
ดิจทัิลมาจดัแสดงภายใต้คอนเซ็ปต์ “Sustainability 
for All” ท่ีชวนทุกคนก้าวสู่ไลฟ์สไตล์แห่งอนาคต 
ตอกย�้ำความมุ่งมั่นตามแนวทาง ESG 4 Plus              
(มุ่ง Net Zero 2050 - Go Green - Lean เหลื่อมล�้ำ 
- ย�้ำร่วมมือ ภายใต้ความเชื่อมั่น โปร่งใส) ดังนี้

นวตักรรมเพ่ือคุณภาพชวีติดียัง่ยืน (Sustainable 
Being) อาทิ “SCG Bi-ion” ระบบไอออนก�ำจัด           
เชื้อโรคในอากาศ ก�ำจัดเชื้อไวรัส และแบคทีเรีย          
สูงถึง 99% รวมถึงช่วยลดฝุน่ PM 2.5 และ “Wellness 
Home Hub” เทคโนโลยเีชือ่มโยงบรกิารด้านสขุภาพ
มาไว้ท่ีบ้านของทุกคน ส่งข้อมูลสุขภาพ - ติดตาม
อาการ - ปรึกษาแพทย์ได้เรียลไทม์

นวตักรรมเพือ่การอยู่อาศยัย่ังยืน (Sustainable 
Living) อาทิ “Trinity” ระบบ IoT Ecosystem         

เอสซีจี เผยมุมมองเดินหน้าธุรกิจอย่างย่ังยืน      
ต้อง “พูดแล้วท�ำ” เน้นมองภาพให้ตรงกัน ตัง้เป้าหมาย
ให้ชัดเหมือนเป้าหมายการท�ำธุรกิจ พร้อมเผยโฉม
นวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือความย่ังยืน          
จากเอสซีจี

“ความย่ังยืน” เป็นประเดน็ทีถู่กพูดถึงเป็นวงกว้าง
ในช่วงหลายปีท่ีผ่านมา และในงาน “SUSTAINABILITY 
EXPO 2022 : GOOD BALANCE, BETTER WORLD” 
มหกรรมด้านความย่ังยืนที่ย่ิงใหญ่ท่ีสุดในอาเซียน 
เมื่อไม่นานนี้ ถือเป็นโอกาสที่ดีส�ำหรับทุกภาคส่วน
ที่ได้มาร่วมแบ่งปันแนวคิด แนวปฎิบัติและแนวทาง
ความร่วมมือระหว่างกัน

คุณรุง่โรจน์ รงัสโิยภาส กรรมการผู้จัดการใหญ่ 
เอสซจีี กล่าวบนเวทเีสวนา “CEO Panel Discussion: 
Leading Sustainable Business” ว่า “ในช่วง 2 ปี
ทีผ่่านมา เอสซจีใีช้เวลาในการตอบค�ำถามว่า ท�ำไม
ต้องท�ำเพ่ือความย่ังยืน ท�ำไมเลือกลงทุนกับสิ่งนี้ 
ท่ามกลางภาวะโลกร้อนหรือโลกรวน ซึ่งมีความ          
ไม่แน่นอนท่ีสงูมาก และความไม่แน่นอนในทีน่ี ้ไม่ใช่เรือ่ง
ผลกระทบที่จะเกิดขึ้น แต่เป็นเรื่องของ “ระยะเวลา” 
ของความผันผวน”

ในแง่การลงทนุ รุง่โรจน์มองว่า บางอย่างท�ำแล้ว
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมาก แต่กลับไม่ตอบสนอง
ด้านรายได้ หรือบางอย่างท�ำรายได้ดีมาก แต่ไม่ได้
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากนัก ในทางปฎิบัติ               
ทุกองค์กรเจอเหมือนกันหมด ซึ่งเอสซีจีจะต้อง             
จัดล�ำดับความส�ำคัญของการลงทุนในด้านต่าง ๆ

“สดุท้ายแล้ว จะต้องมองย้อนกลบัไปท่ีวิสยัทัศน์
ขององค์กรว่าตรงกันหรอืไม่ ต้องการเดนิไปข้างหน้า
อย่างไร ซึ่งในวิกฤติที่เราก�ำลังเผชิญ ถ้ามองให้ดี         
ก็คือโอกาส โดยการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม        
เพ่ือให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมให้น้อยที่สุด         
ทั้งยังสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ”

พูด - ท�ำ ให้ตรงกัน
กรรมการผูจ้ดัการใหญ่ เอสซจี ีกล่าวอกีว่า อกีหนึง่

ความท้าทายในการเดินหน้าสู่ความยั่งยืนคือ “การ
พูดและท�ำให้ตรงกัน” ซึ่งเป็นความท้าทายของ            
ทุกฝ่าย รวมถึงเอสซีจีด้วย เพราะบางครั้ง เมื่อพูด 
ไปแล้วกลับไม่ได้ท�ำจริง หรือท�ำไปคนละทางกับ           
ที่พูดไว้ “เรื่องนี้อาจแก้ได้ด้วยการต้ังเป้า วางแผน 
และตดิตามผลให้เหมอืนกับการด�ำเนนิธุรกิจ ถ้าทกุคน
พูดและท�ำแบบเดยีวกัน เรากค่็อนข้างสบายใจได้ว่า
ปัญหาโลกร้อนคงจะแก้ไขได้ ส�ำหรบัเอสซจี ีแม้จะมี
ความท้าทายมาก แต่เราพร้อมสู้”

แอ็คชั่นสู่ความยั่งยืนในแบบเอสซีจี
“พูดแล้วท�ำ”

Platform ที่เชื่อมต่อการท�ำงานของนวัตกรรมต่าง ๆ  
ภายในบ้านได้อย่างสะดวกสบายในแพลตฟอร์ม
เดียว ทั้ง SCG Solar Roof Solutions, SCG Active 
AIRflow System และ SCG Active AIR Quality 
รวมถึง “Smart Faucet” ก๊อกน�้ำอัจฉริยะสั่งงาน       
ด้วยเสยีง ควบคมุการเปิดปิดน�ำ้สะดวก ประหยดัน�ำ้
ได้มากกว่าเดิม และ “Mixed Reality” เทคโนโลยี
ความเป็นจรงิผสม ทีช่่วยให้อาชพีเสีย่งอนัตราย ฝึกฝน
ได้ยาก เช่น นกัผจญเพลงิ นักส�ำรวจอวกาศ สามารถ
ฝึกอบรมได้เสมอืนจรงิโดยไม่ต้องอยู่ในสถานการณ์จรงิ

นวัตกรรมเพื่ออนาคตย่ังยืน (Sustainable 
Future) อาทิ “SCG Solar Roof Solutions ระบบ 
Hybrid” ระบบหลังคาโซลาร์ เทคโนโลยีไฮบริด            
มีแบตเตอรี่กักเก็บพลังงานไฟฟ้าส�ำหรับใช้ไฟฟ้า      
ได้ท้ังกลางวันและกลางคนื ช่วยประหยัดสงูสุดถึง 60% 
และ “CPAC BIM” เทคโนโลยีดจิทัิลเพ่ือการออกแบบ
ก่อสร้างแม่นย�ำ ลดการสูญเสียทรัพยากร

คุณรุ่งโรจน์ กล่าวถึงเป้าประสงค์นวัตกรรมของ
เอสซีจีว่า “ไลฟ์สไตล์ยุคใหม่ นอกจากจะเน้นเรื่อง
ความสะดวกสบาย ปลอดภัยแล้ว ยังต้องไม่สร้าง
ผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมด้วย นวัตกรรม
และเทคโนโลยีดิจิทัลเหล่านี้ เกิดจากการท�ำงาน      
ร่วมกันระหว่างเอสซีจีและคนรุ่นใหม่หลากหลาย
สาขา เพ่ือให้ทุกคนมีคุณภาพชีวิตท่ีดี มีความสุข 
และได้ร่วมดูแลโลกไปพร้อมกันในทุก ๆ วัน”

คุณรุ่งโรจน์ รังสิโยภาส  
กรรมการผู้จัดการใหญ่ เอสซีจี
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