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3อ่านต่อหน้า

ดร.ภัทร์พิชาภา ธนะลีละผลิน
ประธานผู้ก่อตั้ง

บริษัท ยูนิคอร์น บิซิเนส คอร์ปอเรชั่น จ�ากัด

และ
คุณกุลไอริณ หิรัญญ์นนทวาณิช 

กรรมการบริหาร
บริษัท คลีน เอเนอร์จี กรุ๊ป จ�ากัด

ยูนิคอร์น วางเป้า 
1,000 ล้านบาท

ในปี 2566 ด้วย Smart  
Unicon Ai สู่ความยั่งยืน



สิ้นสุดปี 2565 ก้าวสู่ปี 2566
ก้าวสู่ปีใหม่กันอีกครั้ง ยังรู้สึกเสมือนว่า เมื่อไม่นานมาน้ี        
เรายังสวัสดใีหม่กันอยู่เลย วาระปีใหม่นีค้งมอีีกหลากหลายมติิ
ทีต้่องเตรยีมพร้อม ในขณะเดยีวกันในแง่ของการปรบัตวั ยังคง
เป็นปัจจยัส�าคญัท่ีเราทุกคนต้องเรยีนรู ้โดยเฉพาะการใช้ชวิีต
หลังโควิด-19 ภาคธุรกิจน่าจะเป็นอีกปีท่ีท้าทาย หน่ึงใน       
หมดุหมายทีทุ่กองค์กรต่างต้องเดนิไปในทิศทางเดยีวกัน คอื 
การสร้างความยั่งยืนให้กับระบบนิเวศทางธุรกิจของตัวเอง 

 ส�าหรับนิตยสาร Green Life Plus ปีน้ีก้าวเข้าสู่ปีที่ 8 
นอกจากหมุดหมายในการเป็นสื่อกลางสร้างสรรค์เชื่อมโยง
การจัดกิจกรรมต่างๆ เพ่ือสร้างชุมชนและสังคมให้ดีขึ้น          
โดยยืดแนวคิด ESG และโมเดลเศรษฐกิจ BCG เป็นหลัก   
ในขวบปีใหม่น้ีนติยสารของเราจะมุง่สูก่ารสร้างแพลตฟอร์ม
และช่องทางใหม่ๆในการสร้างเนื้อหาเพ่ือให้ประชาชน              
ได้รับข้อมูลข่าวสารอย่างเท่าทัน ครอบคลุม ในแง่ของการ
จดักิจรรมทัง้ แรลลีส่ะพานบญุ ท�าดเีพ่ือพ่อ และงานว่ิงต่างๆ 
เราตั้งเป้าหมายให้ทุกการจัดงานต่อจากนี้เป็น Carbon 
Neutral Event หรอืการจดังานท่ีมกีารคิดค�านวณและน�ามา
ชดเชยการปล่อยคาร์บอนเพือ่ท�าให้กิจกรรมนัน้เป็นกิจกรรม
ที่ปลอดคาร์บอนให้ได้มากที่สุด

 Happy new year 2023 : GO GREEN Together             
เรามาเติบโตอย่างยั่งยืนไปด้วยกัน สวัสดีปีใหม่ 2566

ด้วยรักและเคารพ 
ทีมผู้บริหารและทีมงาน 

นิตยสาร Green Life Plus ทุกคน
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“เรามองเห็นคณุค่าของว่าเราทีพ่ร้อมในการมอบ
สิง่ดีๆ  ให้กับโลกใบน้ีได้ และด้วยการอยู่ในอตุสาหกรรม
เครือข่ายมากกว่า 16 ปี เราเห็นความสวยงาม             
ของธุรกิจน้ี ย่ิงท�าให้เรามั่นใจว่า ธุรกิจน้ีเป็นธุรกิจ       
ท่ีสวยงามท่ีนอกจากสร้างให้ผู้คนมีสุขภาพท่ีดี           
ผ่านการใช้สินค้าท่ีได้มาตรฐาน เรายังเป็นส่วน           
เติมเต็มที่ส�าคัญในการสร้างคุณภาพชีวิตท่ีดีให้กับ
ทุกคนผ่านรายได้ท่ีเหมาะสม” ดร.ภัทร์พิชาภา           
ธนะลีละผลิน ประธานผู้ก่อตั้ง เผยถึงความตั้งใจ  
และแนวทางการด�าเนินธุรกิจจาก บริษัท ยูนิคอร์น 
บิซิเนส คอร์ปอเรชั่น จ�ากัด 

ท�าความรูจ้กั “ยูนิคอร์น บิซเินส”
ดร.ภัทร์พิชาภา เผยว่า เรามีประสบการณ์ใน

อุตสาหกรรมเครือข่ายมาแล้วกว่า 16 ปี เราเชื่อว่า
ธุรกิจท่ีเข้ามาแก้ปัญหาให้กับสังคมและประชาชน
จะเป็นธุรกิจที่สามารถสร้างรายได้อย่างต่อเนื่อง 
ธุรกิจเครือข่ายจาก ยูนิคอร์น บิซิเนส ได้ถูกจัดตั้งขึ้น
เมื่อ 2 ปีที่แล้ว โดยมีทีมบริหารผู้ก่อตั้งประกอบด้วย 
1. คุณฐิติญา แสงเทศ ประธานกรรมการบริหาร        
2. คณุธีร์รัชช์ ติรพัฒนผล รองประธานกรรมการบริหาร 
3. ทนพ.ก้องณพัฒน์ จิโรจธนพงศ์ ผู้อ�านวยการ           
สายงานการตลาด 4.  คณุศภุมน อับดลุลา ผูอ้�านวยการ
สายงานปฎิบัติการ 5. คุณทินกฤต แก้วเมืองมา            
ผู้อ�านวยการสายงานนักธุรกิจสัมพันธ์และการค้า
ต่างประเทศ โดยมีจุดมุ่งหมายที่ส�าคัญคอื ส่งมอบ
สิง่ท่ีดใีห้กับสงัคม เศรษฐกิจและสิง่แวดล้อม เรามุง่เน้น
การสร้างผู้บริโภค นักขาย ให้เป็นนักธุรกิจ สร้างให้
เป็นนักธุรกิจที่มีคุณค่าและมูลค่าในธุรกิจเป็นของ
ตัวเอง สร้างรายได้ด้วยการสร้างทีมโดยเป้าหมาย
ของบริษัทยูนิคอร์นคือ ต้องการสร้างธุรกิจให้มี          
ยอดขายเติบโตเป็นพันล้านบาทภายใน 4 ปี                   
และ 10 ปีที่หมื่นล้านบาท

3

ยูนิคอร์น ปักหมุดยกระดับ
ธุรกิจเครือข่าย ปี 66 

วางเป้ายอดขาย 1,000 ล้านบาท ร่วมสร้างเศรษฐกิจสีเขียว
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โดยยูนิคอร์น เราให้บริการทางธุรกิจที่จ่าย                 
ผลตอบแทนรายได้สูงแบบ MLM ปลดล๊อคการจ่าย
รายได้ แบบ Binary Roll Up มีแผนการขยายธุรกิจ
ไร้ขดีจ�ากัดผ่านโซเชยีลมเีดยี เรามแีพลตฟอร์ม Smart 
Unicorn Ai เครือ่งมอือจัฉรยิะท่ีจะช่วยให้คณุวิเคราะห์
สภานการณ์ทางธุรกิจได้อย่างง่ายดาย โดยวันน้ี      
เครือข่ายผู้บริโภคของเราขยายการเติบโตอย่าง           
ต่อเน่ืองไปกว่า 9 ประเทศแล้ว ทั้งใน อาเซียน              
และเอเชียอย่างประเทศ ไต้หวัน เป็นต้น

และเมื่อปีท่ีแล้วเราได้ จับมือ "ดับบลิวเวิลด์"          
โดยศาสตราจารย์ Oudom (Wang Hongbin) ประธาน
กรรมการผู้ก่อตั้งได้ร่วมกันลงนามเซ็นสัญญา              
ร่วมทุนให้บรกิารในการสร้างธุรกิจเครอืข่ายไปกับเรา 
ถือเป็นอีกหน่ึงการเสริมแกร่งท่ีส�าคัญของการ               
ยกระดับอุตสาหกรรมเครือข่ายในประเทศไทยไปสู่
การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 

ท�าไมต้อง “ยูนิคอร์น บิซเินส” 
เรามคีวามแตกต่างในหลากหลายมติ ิท่ีไม่เพียงแต่

ท�าธุรกิจ แต่เรายังให้ความส�าคัญกับ การสร้าง           
องค์ความรู้ให้กับทีมงานผ่านการจัดตั้ง Unicorn 
Business Academy ที่จะเพิ่มทักษะใหม่ๆ ในการ
ท�าธุรกิจได้อย่างเท่าทัน รวมท้ังมีมุมมองใหม่ๆ             
ในการเจาะตลาดท่ีหลากหลายสอดรับกับบริบท
ความต้องการของผูบ้รโิภค ส�าหรบัรปูแบบการด�าเนนิ
ธุรกิจ มทีัง้รปูแบบออนไลน์ และออฟไลน์ โดยมรีะบบ
เครื่องมือสินค้า และการจ่ายรายได้แบบตรงจุด       
และยุติธรรม โดยท�างานบน online Platform และ 
มีเครื่องมือ Smart Unicorn AI ที่ช่วยการท�างาน        
ของนักธุรกิจ ซึ่งตอบโจทย์การท�าธุรกิจยุคใหม่              
ในโลกดิจิทัล 

เราเข้าใจดีว่าธุรกิจท่ีย่ังยืน ผลิตภัณฑ์ต้องมี
คุณภาพเราจึงสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ และคัดสรร        
สารสกัดท่ัวทุกมุมโลก ท่ีจะให้ทุกคนมั่นใจได้ว่า         

ดร.ภัทร์พิชาภา ธนะลีละผลิน   
ประธานผู้ก่อตั้ง 

บริษัท ยูนิคอร์น บิซิเนส คอร์ปอเรชั่น จ�ากัด

ทกุการส่งต่อ คอืผลติภณัฑ์ทีม่คีณุภาพอย่างแท้จริง 
ผ่านขั้นตอนการวิจัยจากผู้เชี่ยวชาญ และการตรวจ
สอบคุณภาพมาตรฐานสากล ท่ีพร้อมจะท�าให้              
ผู้บริโภคเข้าถึง เราใส่ใจลงไปในทุกขั้นตอน คิดค้น 
วิจัย ออกแบบด้วยองค์ความรู้ทางการแพทย์ ฉะนั้น
ในมติขิองสนิค้า เราดไีซน์และสร้างความหลากหลาย
ให้กับทีมงานและสอดรับกับความต้องการของ               
ผูบ้รใินยคุนี ้โดยมหีมวดหมูท่ี่หลากหลาย ทัง้อาหาร 
เครื่องดื่ม สินค้าเพื่อการเกษตร และความงามอื่นๆ 
อาทิ สารสกัดสปอร์เห็ดหลินจือแดงเพ่ิมภูมิคุ้มกัน, 
M FINN ฟ้ืนฟู บ�ารงุร่างกาย ปรบัฮอร์โมน เพศชาย, 
ชาฟินดี สมุนไพรออแกนิค, แฮร์ เซรั่ม บ�ารุงรากผม
ให้แข็งแรง และ ไนโตฟิน สารเสริมอาหาร เป็นต้น 
โดยทั้งหมดพร้อมสามารถดูข้อมูลเพ่ิมเติมได้ผ่าน
ช่องทางเว็บไซต์ https://unicornmlm.com/                    
ซึง่นอกจากกลุ่มสินค้าข้างต้นยังมรีายละเอยีดเก่ียวกับ
ร่วมทีมเครอืข่าย ตลอดจนการคลาสการเรยีนออนไลน์
ต่างๆ ที่ทางยูนิคอร์นเปิดสอนฟรีแล้ววันนี้ 
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สร้าง “สมาร์ทพาวเวอร์” ยกระดับธุรกจิสู่ 
“เศรษฐกิจสีเขียว”

นอกจากแผนงานที่กล่าวมาข้างต้น ทาง บริษัท 
คลีน เอเนอร์จี กรุ๊ป จ�ากัด โดย คุณกุลไอริณ               
หิรัญญ์นนทวาณิช กรรมการบริหาร ยังมีแผนงาน      
ที่จะร่วมมือกับ บริษัท ไอซี เอนเนอร์จี กรุ๊ป จ�ากัด 
ซึ่งเป็นผู้จัดจ�าหน่ายรายใหญ่มอเตอร์ไซค์ไฟฟ้า 
แบรนด์ Deco ผ่านการรบัรองมาตรฐานอตุสาหกรรม 
ที่ส�าคัญแบรนด์มอเตอร์ไซค์ไฟฟ้า Deco ได้เข้าร่วม
มาตรการรับการส่งเสริมจากภาครัฐ โดยจะได้สิทธิ
ประโยชน์จากภาษสีรรพสามติอตัราภาษตีามมลูค่า
ร้อยละ 1 และเงินอุดหนุนจ�านวน 18,000 บาท           
ต่อคัน ซึ่งวันน้ีปฏิเสธไม่ได้ว่าเทรนด์ของยานยนต์
ไฟฟ้าก�าลังได้รับความสนใจ และสอดคล้องกับ          คุณกุลไอริณ หิรัญญ์นนทวาณิช  

กรรมการบริหาร
บริษัท คลีน เอเนอร์จี กรุ๊ป จ�ากัด

เป้าหมายการท�าธุรกิจของเราท่ีนอกจากจะได้สร้างงาน
สร้างอาชีพ ยังเป็นส่วนหน่ึงของการลดมลภาวะ        
โดยเฉพาะค่าฝุน่ PM 2.5 และนี่คือแนวทางของเรา
ท่ีพร้อมจะก้าวไปพร้อมกันสูก่ารสร้างถนนสเีขียวและ
ขานรบัเป้าหมายของประเทศเพ่ือมุง่สูก่ารสร้างความ
เป็นกลางทางคาร์บอนในการด�าเนนิธุรกจิอย่างย่ังยืน 

คุณกุลไอริน ได้กล่าวทิ้งท้ายไว้อีกด้วยว่าภายใน 
3 ปี ทุกธุรกิจจะต้องปรบัตัวรบัมอืกับการเปลีย่นแปลง
ของโลก ในด้านเทคโนโลยี โซเชี่ยล ทุกบริษัทต้อง  
มุ่งเน้นให้ทุกองค์กรดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม ท�าธุรกิจ
ในแบบย่ังยืน เราจะต้องเตรยีมพร้อมกับการปรบัตวั
และจะปรบัเปลีย่นธุรกิจให้สอดคล้องกับเทรนด์โลก 
ที่เราเรียกว่า ยุค Social disruption ให้ได้ค่ะ
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มมุมองดังกล่าวสอดรบักับแนวคิดของ ดร.ศิรกุิล 
เลากัยกุล ที่ปรึกษาด้านการสร้างแบรนด์ เผยถึงมิติ
ความยั่งยืนจากเวที MEGA TECH FORUM 2022 
by Techsauce ไว้ว่า สิ่งส�าคัญคือแบรนด์ได้เป็น
ตวัแทนในการสือ่สารทีช่ดัเจน ต้องสามารถขับเคลือ่น
ความหมายของ sustainability ได้ และเป็นตัวแทน
ในการรวบรวมทกุหน่วยเข้าด้วยกันในการจะร่วมกัน
ท�างานในเป้าหมายเดยีวกัน ก่อนหน้านีเ้คยได้มกีาร
พูดคุยกับคุณ Paul ว่าเราจะแก้ปัญหาในด้านการท�า 
CSR เพียงผวิเผนิได้อย่างไร เลยคดิว่าจะต้องเจาะลกึ
ไปในเรือ่งการสือ่สารจนไปถึงการท�างาน เพ่ือให้แน่ใจ
ว่าการท�างานมีความย่ังยืนอย่างแท้จริง เมื่อแน่ใจ
แล้วก็ไปดูผลิตภัณฑ์และบริการต่อว่าสิ่งที่เรามอบ
ให้ลูกค้าเข้าถึงพวกเขาหรือไม่ ไม่ใช่แค่การบอกว่า
เราก�าลังพัฒนาด้วยแนวคิดแบบ ESG แต่ในขณะที่
สินค้าท่ีออกมาแตกต่างจากวิธีคิด อย่างท่ีกล่าวไป
ข้างต้นว่าถึงเวลาที่ธุรกิจจะต้องตื่นขึ้นและสร้าง        
เป้าหมายอย่างชดัเจน และจะต้องมรีะบบการท�างาน
ท่ีสามารถตรวจสอบและวัดผลได้ ต้องมีรายงาน     
และต้องสามารถแชร์ข้อมูลได้ตลอดเวลา

หากย้อนเวลาไปช่วงต้นปี 2565 สิ่งที่เรามักพูด
กันบ่อยครั้ง คือการน�า AI มาปรับใช้ให้สอดรับกับ
วิถีชวิีตหลงัโควิด-19 ท่ีเปลีย่นไป แต่ทว่าตอนน้ี หรอื 
กล่าวได้ว่าวินาทีนี้ ความยั่งยืน คือ สมการที่ส�าคัญ 
เพราะแต่ละประเทศหรอืองค์กรช้ันน�าอย่างสหประชาชาติ 
หรือ การประชุมโลกร้อนอย่างเวที COP 27 ต่างก็มี
ดีกรท่ีีเข้มข้ึน ฉะน้ันหากกล่าวได้ว่า ความย่ังยืนวันน้ี
ไม่ใช่เทรนด์อีกต่อไป แต่เป็นแนวปฏิบัติที่ทุกองค์กร
ต้องก�าหนดเป็นแผนในการท�าอย่างจริงจังควบคู่        
ไปกับการพัฒนาธุรกิจ

ข้อมูลจากตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย           
ได้ระบุไว้อย่างน่าสนใจว่า วันนี้มิติของการลงทุน 
ปัจจัยส�าคัญที่น�ามาเป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจ            
คือ การค�านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคม และการก�ากับ
ดูแลกิจการที่ดี (ESG) โดยมองควบคู่ไปกับผลการ
ด�าเนินงานทางการเงิน เพ่ือสร้างผลตอบแทนในระยะ
ยาว และสร้างสรรค์สังคมและสิ่งแวดล้อมให้ดีขึ้น 
ถือเป็นอีกทางเลือกที่น่าสนใจและก�าลังได้รับความ
สนใจจากนักลงทุนที่ให้ความส�าคัญกับความยั่งยืน
ด้านการลงทุน

อย่างไรก็ตามมมุคดิดงักล่าวยังสอดคล้องกับแนว
ปฏิบตัขิองหลากหลายองค์กร ยกตวัอย่างเช่น ธนาคาร
กสิกรไทยท่ีเร่ิมด�าเนินการกลยุทธ์ 2566 อย่าง            
เข้มข้น ไม่ว่าจะเป็น ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก
สุทธิจากการด�าเนินงานของธนาคารเป็นศูนย์ หรือ 
Net Zero หรือจะเป็นการจับมือกับพาร์ทเนอร์           
สร้างความร่วมมอืในระบบ Ecosystem ออกโครงการ
ที่เป็นมากกว่าบริการทางการเงินเพ่ือช่วยให้ลูกค้า
เข้าถึงไลฟ์สไตล์กรีนได้ง่ายย่ิงขึ้น และกระจายสู่          
วงกว้างไดม้ากขึน้ อาท ิโครงการ SolarPlus ทีต่ดิตัง้
โซลาร์รูฟให้ประชาชนโดยไม่มีค่าใช้จ่าย หรือแม้
กระทัง่ยังเพ่ิมโอกาสในการสร้างอตุสาหกรรมอนาคต 
อย่างเช่น สนับสนุนสินเชื่อและการลงทุนเพ่ือ               
ความยั่งยืน (Sustainable Financing (Loan) and 
Investment) เป็นต้น

กล่าวโดยสรุปข้างต้นได้ว่า วันนี้เรื่องความยั่งยืน 
ไม่ได้เป็นแค่กิจกรรม CSR ไม่ได้เป็นการส่งมอบการ
ให้เพียงครั้งคราว แต่หัวใจส�าคัญคือท�าอย่างไรให้
เกิดความต่อเนือ่ง สม�า่เสมอ วดัผลการดูแลได้อย่าง
เป็นรูปธรรม ฉะนั้นการปักหมุดของแต่ละองค์กร        
ในช่วงปลายปีที่เกี่ยวกับการเป็น Net Zero ถือเป็น
สัญญาณท่ีดี ซึ่งน่าติดตามต่อไปว่าจากนี้ หาก              
ทุกภาคส่วนร่วมกันขับเคลื่อนเศรษฐกิจสีเขียว          
พร้อมกัน เป้าหมายแรกอย่างการสร้างความเป็น    
กลางทางคาร์บอนคงจะบรรลุได้ไม่ยาก

 วินาทีที่ ความยั่งยืน
ไม่ใช่ เทรนด์อีกต่อไป   

CSR



“พษิณโุลก” เมอืงรองสองแควในภมูภิาคภาคเหนอื
ทีม่แีหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเทีย่วต้อนรบั
นักเดินทางได้ตลอดปี ครั้งนี้จะขอชวนเท่ียวแบบ     
Low Carbon ผจญภัย ตื่นเต้นท้าทาย ไปกับแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติท่ีมีความอุดมสมบูรณ์แบบ 
3 วัน 2 คืน กันที่ "ชุมชนบ้านมุงเหนือ" ต�าบลบ้านมุง 
อ�าเภอเนินมะปราง จังหวัดพิษณุโลก ชวนออกไป
สมัผสัความมหัศจรรย์ของธรรมชาตบินยอด “เขาล่องเรอื
ตาหมื่น” โอบล้อมไปด้วยทิวเขาหินปูนอายุกว่า 360 
ล้านปีที่อยู่รอบตัว ส�ารวจความงามบนยอดเขาด้วย
ทวิทัศน์ 360 องศา พร้อมตามล่าแสงอาทติย์ยามเช้า 
ออกก�าลังขาด้วยการเดินเข้า “ถ�้านางสิบสอง”                 
ชมความงามของหินงอกหินย้อ ฟังต�านานพระรถเมรี          
ชม Unseen ฝงูค้างคาวนับล้านตวับินออกหากิน             
ยามเย็น 

เริ่มต้นวันแรกของการผจญภัย ด้วยกิจกรรม
ปีนเขาไต่ระดบัความสงู เรยีกเหงือ่กันท่ี “เขาล่องเรือ
ตาหมื่น” ก่อนจะออกไปพิชิตความสูงชัน เราต้องฟัง
ข้อปฏิบัติของผู้น�าทาง ที่ส�าคัญเตรียมแรงกายและ
แรงใจให้พร้อม เพราะ ลักษณะทางกายภาพเป็น
เทือกเขาหินปูน ท�าให้เส้นทางบางช่วงลาดชันมาก 
ต้องปีนป่าย ไต่เชือก เดินบนหินแหลม จึงต้องเดิน
ตามเจ้าหน้าทีด้่วยความระมดัระวัง ระยะทางเดนิข้ึน
ลงประมาณ 3 กิโลเมตร ใช้ระยะเวลาในการขึ้นลง 
ครั้งละ 1 ชั่วโมง 30 นาที ขึ้นกับความแข็งแรงของ
ร่างกาย อย่าลมืพกกระบอกใส่น�า้ติดตัวไปด้วยไว้จบิ
ระหว่างทาง ส่วนการเดินทางขึ้นไปบนเขาสามารถ
เท่ียวแบบค้างคนืหรอืจะเท่ียวแบบไปกลบัก็ได้ เท่ียว
แบบค้างคนื ราคา 2,500 บาท/คน เทีย่วแบบไปกลบั
ราคา 1,500 บาท/คน ถ้ามากันเป็นกลุ่มราคาต่อหัว

ก็จะถูกลงมาอกี ซึง่ราคาท้ังสองแพคเกจน้ีรวมอปุกรณ์
และของใช้ท่ีจ�าเป็นในการเดินทาง เช่น หมวกกันนอ็ค 
ถุงมือ และ ไฟฉาย เป็นต้น เราสามารถข้ึนเขา                 
ได้ 2 รอบเวลา คือ 06.00 น. - 11.00 น. และ                    
15.00 น. - 19.00 น. คร้ังนีเ้ราจะไปตามล่าแสงอาทติย์
ยามเช้ากัน ช่วงเวลาที่แนะน�า คือ รอบ 15.00 น. - 
19.00 น. เพ่ือท่ีจะได้ขึ้นไปพักค้างแรมด้านบนเขา      
มีให้บริการ 3 โซน ด้วยกัน ได้แก่ โซนแคร่ โซน              
หมูกระทะ โซนหน่อแรด ส่วนของห้องน�้ามีไว้เฉพาะ
ถ่ายเบาและหนักเท่านัน้ ไม่มบีรกิารท่ีอาบน�า้ แนะน�า
ให้พกทิชชู่เปียกติดมาด้วย 

อรณุสวสัด์ิยามเช้า เริม่ต้นวนัท่ี 2 ตืน่มาแต่เช้ามดื
ชมวิวพระอาทิตย์ขึน้ ณ จดุสงูสดุบนยอดเขา สดูอากาศ
บริสุทธ์ิให้เต็มปอด ย่ิงเวลาสายลมพัดมาย่ิงท�าให้
รู้สึกผ่อนคลายและยังได้เห็นวิวทิวทัศน์กว้างไกล        
สดุลกูหูลกูตา รบัประทานอาหารเช้ากันด้วยเมนูง่าย ๆ 
“ข้าวเหนียวหมูห่อใบตอง” ใช้วัสดุจากธรรมชาติ       
ย่อยสลายได้ ไม่ท�าลายสิง่แวดล้อม รบัประทานเสรจ็
เรียบร้อยต้องไม่ลืมเก็บขยะลงมาท้ิง จากน้ันก็เดิน
ลงยอดเขาชมความสวยงามของทศันียภาพสองข้างทาง 
ที่ส�าคัญต้องช่วยดูแลทรัพยากรธรรมชาติตาม            
แบบฉบับนักท่องเที่ยวที่ดี เขาล่องเรือตาหมื่นจะได้
คงความสวยงามไว้ตลอดไป หลังจากผจญภัยกัน
หน�าใจแล้ว เรากลับลงมาทีช่มุชนบ้านมงุเหนือเพ่ือมา
รบัประทานอาหารกลางวันกับชาวบ้านในชมุชนด้วย
เมนูอาหารถ่ินหากินยาก ไม่ว่าจะเป็น น�า้พรกิมะกอกสกุ 
รสชาตเิปรีย้วเผด็ ทานคูกั่บผกัสดทีช่าวบ้านปลกูเอง 
แกงหยวกกล้วยน�้ากะทิ รสชาติเข้มข้น วัตถุดิบ             
มาจากชุมชน ลดการน�าเข้าวัตถุดิบหรืออาหารจาก
ภายนอกพ้ืนที่เพ่ือลดการใช้เชื้อเพลิงในการขนส่ง  
อกีทัง้ยังปลอดสารพิษช่วยลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก

จากการใช้สารเคมี จากนั้นในช่วงบ่าย เราไปเรียนรู้
วิธีการท�าขนมพื้นบ้านโบราณ “ข้าวแดกงา” กันต่อ 
ขนมของท่ีน่ีท�าด้วยกรรมวิธีแบบดัง้เดมิ โดยใช้ถ่านไม้
เป็นเชือ้เพลงิธรรมชาตชิัน้ดท่ีีหาได้จากบรเิวณชมุชน 
ทีส่�าคญักลิน่หอมของถ่านตดิไปกับตวัขนมเพ่ิมความ
อร่อยเป็นสองเท่า เมื่อท้องอิ่มก็มีแรงผจญภัยกันต่อ
เราน่ังรถอแีต๊ก รถน�าเท่ียวของชมุชน เพ่ือมุง่หน้าไปยัง
วัดบ้านมงุ ระยะทางประมาณ 6 กิโลเมตร เสรมิความ
เป็นสริมิงคลด้วยการสกัการะหลวงพ่อบญุม ีท่ามกลาง
บรรยากาศเงียบสงบ จากนัน้เดินเท้าอกีนิดใกล้ ๆ  กัน 
เพ่ือชมความสวยงามของหินงอกหินย้อยและ                
ฟังต�านานพระรถเมรี ณ ถ�้านางสิบสอง และ ไฮไลท์
ส�าคัญท่ีพลาดไม่ได้ คือ ฝูงค้างคาวนับล้านตัวบิน
ออกหากินยามเย็น เวลาทีแ่นะน�า คอื 17.15 น. จะได้เห็น
ฝูงค้างคาวบินออกจากถ�้าเป็นสายยาวเหยียดตาม
ธรรมชาติ อย่าลืมพกกล้องส่องไปด้วยจะได้เห็นฝูง
ค้างคาวกันแบบชัด ๆ เต็มสองตา ผจญภัยกันมา        
ทั้งวันแล้ว อยากพักผ่อนให้หายเหน่ือยท่ามกลาง
ขุนเขาและทุ่งนาเขียวขจี ที่นี่มีบริการที่พักโฮมสเตย์
ให้แก่นักท่องเที่ยวที่สนใจค้างคืนด้วยการได้ออกไป
ผจญภัย ปีนเขา เดินเท้า นอกจากจะท�าให้ร่างกาย
แข็งแรงแล้วยังเป็นหนึ่งในกิจกรรมท่องเที่ยวที่ใช้
พลังงานต�่า ไม่พ่ึงพาการใช้พลังงานเชื้อเพลิงและ
พลังงานไฟฟ้า ดังนั้น จึงอยากชวนทุกคนออกเดิน
ทาง มาสัมผัสประสบการณ์แปลกใหม่ไปพร้อมกับ
การเป็นนักท่องเท่ียวที่ดี ลองท่องเที่ยวแบบ                    
Low Carbon มุง่เน้นการท�ากิจกรรมทีล่ดใช้พลงังาน
ไม่ส่งผลกระทบต่อสิง่แวดล้อมด้วยการลดการปล่อย
ก๊าซเรอืนกระจก นอกจากจะได้รบัความสขุใจจากการ
เดินทางยังสร้างประสบการณ์การเป็นนักท่องเที่ยว
ที่ดีให้ตนเองอีกด้วย สอบถามข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว
เพ่ิมเติมได้ท่ี การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
ส�านักงานพิษณุโลก โทร. 055 252 742 - 3 หรือ 
โทร. 1672 Travel Buddy

เที่ยวผจญภัยแบบ
Low Carbon 

บ้านมุงเหนือ จังหวัดพิษณุโลก
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ในปี 2023 จะถูกขับเคลื่อนโดยผู้บริโภคท่ีมีความ
ใส่ใจสิ่งแวดล้อมรอบตัวมากขึ้นเรื่อยๆ ดังน้ันธุรกิจ
จึงต้องปรับตัวเพื่อให้เกิดความย่ังยืนกับธุรกิจ             
และโลกของเรา

ข้อมลูจาก MAT CMO Council ระบวุ่า ในปี 2023 
สิ่งท่ีนักการตลาดให้ความส�าคัญ คือ 3P ท่ีว่าด้วย 
1. People (คน) 2. Planet (โลกและสิ่งแวดล้อม)       
3. Profit (ผลก�าไร) นกัการตลาดเห็นว่าการให้ความ
ส�าคญักับคนหรอืลกูค้า รวมท้ังสงัคมและสิง่แวดล้อม 
เป็นสิ่งที่เชื่อมโยงท�าให้เกิดก�าไรในท้ายท่ีสุด โดย
ข้อมูลดังกล่าวสอดรับกับแนวคิดของ Philip Kotler 
ปรมาจารย์ด้านการตลาดระดับโลก พูดถึงหลัก 3P 
ว่า “การตลาดที่ดี จะน�าพาไปสู่แบรนด์ที่ดี และเมื่อ
เเบรนด์แข็งแกร่งก็ต้องตอบค�าถามจะขายอะไร         
และส่งมอบอะไรให้กับผู้บริโภค และท่ีส�าคัญคือ       
การขยายความรับผิดชอบออกไปให้เกิดสมดุล          
ของโลกธุรกิจ ทั้งผลก�าไร ผู้คน และโลกใบนี้”

GREEN ENVIRONMENT

ปฏิเสธไม่ได้ว่า วันน้ีผูค้นทัว่โลกมคีวามตืน่ตวักับ
เรือ่งภัยพิบตัจิากสภาพอากาศท่ีอาจจะสร้างปัญหา
ที่ยิ่งใหญ่บานปลายมากกว่าที่คิดให้กับโลกของเรา 
และเมื่อวันน้ันมาถึงสถานการณ์อาจจะแย่กว่า 
Covid-19 เสยีอกี นกัลงทนุและผูบ้รโิภค จงึต้องการ
ธุรกิจที่เห็นความส�าคัญด้านสิ่งแวดล้อมและ              
ความเป็นอยู่ของสังคม และเทรนด์การบริโภค                

Philip Kotler ยังได้เสนออีกว่า ตัวชี้วัดมากมาย
ที่สะท้อนให้เห็นถึงความก้าวหน้าและการเติบโต      
ทางธุรกิจ เช่น GDP อาจจะไม่เพียงพออีกต่อไป        
เราควรกลับมาตั้งค�าถามที่เก่ียวข้องกับการเติบโต
อย่างแท้จรงิ ไม่ว่าจะเป็น คณุภาพชวิีตของผูค้นทีด่ขีึน้ 
สังคมท่ีดีขึ้น และสิ่งแวดล้อมที่จะอยู่กับโลกเรา           
ไปอีกนาน

หลกั 3P ถอืเป็นอกีหนึง่ดชันีชีว้ดัความส�าเรจ็ของ
องค์กร ภายใต้การสร้างนโยบายและการเติบโต        
การคิดถึงแต่ผลก�าไรอาจจะไม่ใช่แนวทางหลักของ
แบรนด์อีกต่อไป เพราะวันนี้ผู้คนต่างมองหาจุดยืน
ของแบรนด์ท่ีมมีากกว่าเรือ่งของธุรกิจ “ราคา” อาจจะเป็น
เพียงส่วนหนึง่ของการตดัสนิใจ แต่ “ความคาดหวัง” 
ของผู้บริโภคที่มีต่อแบรนด์ในเรื่องของการยกระดับ
คณุภาพของสงัคมและสิง่แวดล้อมจะค่อยๆ มสีงูขึน้

ฉะนัน้หากกล่าวโดยสรปุได้ว่า การท�าธุรกิจในวันน้ี 
ผูค้น โลกและสิง่แวดล้อม และผลก�าไร ต้องหลอมรวม
เป็นกลยุทธ์เดียวกันในการขับเคลื่อนองค์กร                   
เพ่ือพัฒนาสินค้าและบริการที่สอดรับกับบริบท         
ของเป้าหมายโลกในวันนี้

 รู้หลัก 3P
 ฐานที่มั่นของการสร้างความยั่งยืนอย่างลงตัวส�าหรับภาคธุรกิจ





เนื่องด้วยในวันที่ 5 ธันวาคมของทุกปี เป็นวันพ่อแห่งชาติและวันดินโลก
นิตยสาร Green Life Plus พร้อมด้วยภาคเีครอืข่ายท้ังภาครฐัและภาคเอกชนจดักิจกรรมท�าดเีพือ่พ่อ ตามรอยศาสตร์พระราชา 
ในหลวงรัชกาลที่ 9 เพื่อสืบสานพระราชปณิธาน โดยกิจกรรมในครั้งนี้ได้ร่วมกันปลูกป่าเพื่อเพิ่มแหล่งดูดซับคาร์บอนให้แก่โลก
และท�าโป่งเทียมเพื่อเพิ่มแร่ธาตุอาหารที่จ�าเป็นต่อสัตว์ในพื้นที่เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าสลักพระ จังหวัดกาญจนบุรี พร้อมกันนี้         
ยังได้ร่วมกันจุดเทียนเพื่อน้อมร�าลึกในพระมหากรุณาธิคุณของพระองค์ท่าน ซึ่งแสงเทียนที่ร่วมกันจุดในครั้งนี้ท�ามาจากวัสดุ

ธรรมชาติโดยส่องแสงสว่างไสวเป็นเลข ๙ แสนงดงาม ถือเป็นอีกหนึ่งกิจกรรมที่ส�าคัญที่แสดงออกถึงการน้อมร�าลึก
ในพระมหากรุณาธิคุณของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร 

“ท�ำดีเพื่อพ่อ”
วันท่ี 4 - 5 ธันวำคม 2565

ณ ศูนย์พิทักษ์สัตว์ป่ำสลักพระ และเข่ือนศรีนครินทร์

๕ ธันวา
 F r e e  C o p y  a n d  M a g a z i n e  O n l i n e  w w w . g r e e n l i f e p l u s m a g . c o m

GREEN Life ร่วมกับ
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การใช้รถพลังงานสะอาดนี้จะเพ่ิมข้ึนอย่างแน่นอน
ในอนาคต อย่างไรก็ตามนอกจากมิติของแบตเตอรี่
ทีเ่ป็นกลไกส�าคญัของการขับเคลือ่นยานยนต์ เรายัง
ได้ท�างานร่วมกับ TAILG แบรนด์ยานยนต์ไฟฟ้า        
ชั้นน�าของจีนที่มีก�าลังผลิตสูงถึง 12 ล้านคัน/ปี           
เพ่ือร่วมกันสร้างการผลิตบนมาตรฐาน TAILG 
Technology เพ่ือรุกในตลาดอาเซียน ยุโรป                   
และอเมริกาต่อไป

ด้านนางสาวอารีมาศ สิริแสงทักษิณ กรรมการ      
ผู้จัดการ บริษัท สวอพ แอนด์ โก จ�ากัด (Swap & 
Go) เปิดเผยว่า Swap & Go เผยว่า การเปลี่ยน      
ผ่านการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า คอื สถานบีรกิาร วนันีเ้รา
ก�าลังปูพรมเครือข่ายปั้มเติมไฟฟ้า มุ่งให้บริการ
แพลตฟอร์ม หรอืโครงสร้างพ้ืนฐาน ส�าหรบัเครอืข่าย 
Battery Swapping หรือการสลับแบตเตอรี่แบบ         
ไม่ต้องรอชาร์จ ด�าเนนิงานแบบสตาร์ทอพั เน้นความ
คล่องตัว สามารถปรับกลยุทธ์การด�าเนินงาน                
ให้สอดรับกับเทรนด์และเทคโนโลยีของโลกที่
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เพ่ือตอบสนองนโยบาย
และทิศทางการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าของภาครัฐ 
เพ่ิมศักยภาพการใช้พลงังานสะอาดให้กับประชาชน 
และร่วมสร้างต้นแบบการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี
พลังงานอนาคตครบวงจรมาใช้งานจริงในประเทศ

ส�าหรับ Swap & Go พัฒนารูปแบบธุรกิจการ      
ให้บริการสลับแบตเตอรี่ท่ีสามารถตอบโจทย์                 
การใช้งานให้กับลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดย
มุ่งเน้นออกแบบกระบวนการใช้งานให้ง่าย สะดวก 
และทันสมยั ผูใ้ช้งานสามารถดาวน์โหลดแอปพลเิคชัน 
Swap & Go เชือ่มต่อกับรถมอเตอร์ไซค์ไฟฟ้าท่ีรองรบั
การใช้งาน เพื่อตรวจสอบปริมาณแบตเตอรี่ ค้นหา
ต�าแหน่งสถานีสลับแบตฯ จองแบตฯ ใหม่ล่วงหน้า 
และมีระบบน�าทางไปยังสถานี เมื่อไปถึงสถานีแล้ว 
สามารถสแกน QR code เพ่ือสลบัแบตฯ เดมิทีห่มด
กับแบตฯใหม่ที่พร้อมใช้งานในตู้ชาร์จด้วยตัวเอง      

EV THAILAND

ปฏิเสธไม่ได้ว่าวันนี้ “ยานยนต์ไฟฟ้า” กลายเป็น
ทางเลือกใหม่ส�าหรับผู้ใช้รถใช้ถนน โดยเฉพาะ             
รถมอเตอร์ไซค์ท่ีในวันนีภ้าครฐัส่งเสรมิและสนบัสนนุ
อย่างเข้มข้น อย่างเช่นล่าสุดทาง Stallions Group 
(สตาร์เลียน) ในฐานะผู้น�ารถแนวคลาสสิก วันน้ี        
ปรับโฉมครั้งใหม่เตรียมลุยตลาดมอเตอร์ไซค์ไฟฟ้า 
จับมือกับ บริษัท สวอพ แอนด์ โก จ�ากัด หรือ Swap 
& Go บริษัทย่อยของบริษัท ปตท. จ�ากัด (มหาชน) 
เปิดตัว “โครงการความร่วมมือส่งเสริมการใช้งาน      
รถจักรยานยนต์ไฟฟ้า” วางเป้าสร้างทางเลือกการ
ใช้พลังงานสะอาด รองรับการขยายตัวของผู้ใช้         
และเทรนด์มอเตอร์ไซค์ไฟฟ้าที่เพิ่มสูงขึ้น

นายธีรเจต ลาภจตรุพิธ กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั 
สตาเลยีน มอเตอร์ไซค์เคิล จ�ากัด เปิดเผยว่า เรายินดี
มากๆ ส�าหรับความร่วมมือในครั้งนี้ โดยทาง Swap 
& Go เข้ามาเสริมแกร่งให้กับสตาเลยีนซึง่มแีบตเตอรี่
รุ่นใหม่ที่มีพลังงานสูง ตอบโจทย์การใช้งานของ          
รถมอเตอร์ไซค์ไฟฟ้าได้นานขึ้น ซึ่งคาดว่าแนวโน้ม

ส่งเสริมการใช้มอเตอร์ ไซค์ ไฟฟ้า ขานรับเทรนด์ 
พลังงานสะอาด วางเป้าสร้างสังคมไทยไร้มลพษิ 

ได้อย่างสะดวกและรวดเรว็ พร้อมสร้างความร่วมมอื
กับพันธมติรในอตุสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าท้ังในไทย
และต่างประเทศ เพ่ือแสวงหาผลติภณัฑ์ทีไ่ด้มาตรฐาน 
ปลอดภัย และให้บริการที่เหมาะสมกับสังคมไทย

ความร่วมมือในครั้งนี้จาก 3 พันธมิตร ได้แก่ 
Stallions Group , Swap & Go และกลุ่มทุนจาก
ทางจีน ภายใต้แบรนด์ TAILG จะร่วมกันผนึกก�าลัง
ในการส่งเสรมิการใช้รถจกัยานยนต์ไฟฟ้าท่ีสามารถ
สลบัแบตเตอรีไ่ด้ โดยทาง TAILG จะใช้ฐานการผลติ
และประกอบ รวมถึงเปิดรับ OEM / ODM เพื่อผลิต
รถจักรยานยนต์ไฟฟ้าที่โรงงาน เดอะ สตาเลียน          
ถือได้ว่าเป็นก้าวท่ีส�าคญัและน่าติดตามต่อไปจากน้ี 
ความร่วมมือดังกล่าวจะถูกขยายผลไปในวงกว้าง
ในมิติใดบ้าง โดยเฉพาะการรุกตลาดมอเตอร์ไซค์
ไฟฟ้าทีใ่นวันนีเ้ริม่เข้มข้นข้ึนในทุกไตรมาส ซึง่ถือเป็น
ข่าวดีของคนไทยที่จะได้ใช้รถทางเลือกพลังงาน
สะอาดท่ีเพ่ิมข้ึน สอดรบักับแนวคดิของความร่วมมอื
ในครั้งนี้ที่มุ่งสร้าง Green Earth หรือถนนไร้มลพิษ
ให้กับสังคมไทยต่อไป

Stallions Group เกี่ยวก้อย Swap & Go

นายธีรเจต ลาภจตุรพิธ
 กรรมการผู้จัดการ

บริษัท สตาเลียน มอเตอร์ ไซค์เคิล จ�ากัด

นางสาวอาวีมาศ สริริแสงทักษิณ
 กรรมการผู้จัดการ

บริษัท สวอพ แอนด์ โก จ�ากัด





ดร.รักษ์ วรกิจโภคาทร  
กรรมการผู้จัดการ ธนาคารเพื่อการส่งออกและน�าเข้า
แห่งประเทศไทย (EXIM BANK)

“EXIM BANK เรามุ่งม่ันในการผลกัดันเศรษฐกิจ
ไทยและการส่งออกให้เติบโตอย่างย่ังยืนใน   
ระยะยาว โดยวางบทบาทว่าจะต้องเป็นหนึ่งใน
ฟันเฟืองส�าคัญท่ีมีส่วนช่วยขับเคล่ือนให้
ประเทศไทยหลุดจากปัญหาเชิงโครงสร้างของ
ประเทศ และพร้อมสนับสนุนการขับเคลื่อน
ธุรกิจให้สอดรับกับบริบทและกระแสธุรกิจท่ี
เปลี่ยนแปลงไปท่ามกลางความท้าทาย โดย 
EXIM BANK เรามีหมุดหมายการขับเคลื่อนท่ี
ส�าคัญ คือ การเร่ง “ซ่อม สร้าง เสริม สานพลัง” 
เพ่ือพัฒนาประเทศในทกุมติ ิท้ังเศรษฐกิจ สงัคม และ
สิ่งแวดล้อม โดยยึดแนวทางการเติบโตในระยะยาว 
ไม่ปล่อยให้ภาคธุรกิจส�าคัญต้องสะดุดล้มในช่วง
เวลาวิกฤต เพ่ือให้ธุรกิจไทยพร้อมต่อกรกับคู่แข่ง
ระดับโลก และยืนหยัดอย่างย่ังยืน” ดร.รักษ์                       
วรกิจโภคาทร กรรมการผู้จัดการ ธนาคารเพ่ือการ      
ส่งออกและน�าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) 
เผยถึงแนวทางด�าเนินธุรกิจ 

โดยทาง ดร.รักษ์ กล่าวเสริมว่า EXIM BANK       
เราพลิกโฉมสู่บทบาทการเป็น “ธนาคารเพื่อการ
พัฒนาแห่งประเทศไทย” โดยมีกลยุทธ์ท่ีส�าคัญ
อย่าง "ซ่อม สร้าง เสริม สานพลัง" ในการ                  
ขับเคลื่อน ซึ่งแต่ละมิติมีความส�าคัญและเชื่อมโยง
กันอย่างเหมาะสม ยกตัวอย่างเช่น 

• ซ่อม…อุตสาหกรรมท่ีวิกฤต EXIM BANK 
ได้เข้าไปช่วยพยุงผู้ประกอบการท่ีได้รับผลกระทบ
รุนแรงจาก COVID-19 โดยดูแลตั้งแต่ธุรกิจส่งออก
ไปจนถึงธุรกิจใน Supply Chain ส่งออก ตลอดจน
ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว 

• สร้าง…อุตสาหกรรมใหม่ เพ่ือเป็น New 
Engine of Growth ขบัเคลือ่นเศรษฐกิจไทยให้เตบิโต
อย่างย่ังยืน โดยเฉพาะอุตสาหกรรม BCG (Bio-   
Circular-Green) ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมเป้าหมาย          
ของประเทศ 
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• เสริม…ศักยภาพผู้ประกอบการ ให้ทุกไซส์
มีที่ยืนบนเวทีโลก โดยเฉพาะในตลาดใกล้ตัวที่มี
ศกัยภาพสงู เช่น CLMV ซึง่ EXIM BANK มสี�านักงาน
ผู้แทนครบทั้ง 4 ประเทศ 

• สานพลัง…พันธมิตร EXIM BANK ร่วมมือ
กับภาครัฐและภาคเอกชน ทั้งในและต่างประเทศ 
ผลักดัน Ecosystem ด้านการค้าการลงทุนของไทย
ให้มปีระสทิธิภาพมากขึน้ อาทิ ร่วมเป็นส่วนหน่ึงของ 
Team Thailand หาลู่ทางขยายตลาดต่างประเทศ

เมื่อสอบถามต่อไป ถึงแนวโน้มเศรษฐกิจไทยปี 
2566 เป็นอย่างไร ดร.รักษ์ ขยายความว่า ปี 2566 
มีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่องจากปี 2565 โดยได้           
แรงหนุนจากการท่องเท่ียวและอุปสงค์ในประเทศ
เป็นหลัก จากการจ้างงานในภาคบริการ รวมถึงราย
ได้เกษตรกรและค่าจ้างข้ันต�่าท่ีเพ่ิมข้ึน ขณะที่การ
ส่งออกไทยปี 2566 อาจเติบโตไม่แรงเหมือนเช่น       
ในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมา เพราะแรงกดดนัจากเศรษฐกจิ

Thailand Pavilion ซ่ึงเป็นร้านค้าออนไลน์ของ EXIM 
BANK เพราะเมื่อผู้ประกอบการกลุ่มนี้เข้าถึงตลาด
ได้กว้างข้ึนมีรายได้เพ่ิมขึ้น ก็จะย่ิงมีศักยภาพมาก
ขึ้นในการแบ่งปันให้แก่ชุมชน

 “ส�าหรับก้าวเดินต่อจากนี้ของ EXIM BANK 
คือ การเดินหน้าขยายบทบาทการเป็นผู้น�า (Lead 
Bank) สร้างนกัรบเศรษฐกิจไทยทีแ่ข็งแกร่งและย่ังยืน
ในเวทีโลก ภายใต้จดุยืน “EXIM BANK กล้า พฒันา
เพือ่คนไทย” โดยใช้ 3 เคร่ืองมอืใหม่ ได้แก่ 1. บรกิาร
สร้างตัวตนแบบครบวงจรให้ SMEs ไทยในเวทีโลก 
2. บริการสร้างโอกาสการลงทุนในต่างแดน โดย
เฉพาะกลุ่มผู้ประกอบการขนาดกลางท่ีมีศักยภาพ
ในการออกไปลงทุนในต่างประเทศ เพ่ือสร้าง Linkage 
สู่เศรษฐกจิในประเทศ และ 3. บริการยกระดบัธุรกจิ
ไทยสู่ BCG Model มุ่งสร้างเศรษฐกิจคาร์บอนต�า่
ตามนโยบายรัฐบาล ด้วยการสนับสนุนให้ผูป้ระกอบ
การไทยทกุขนาด ร่วมกันขบัเคลือ่นโมเดลธุรกิจ BCG 
ในประเทศไทย เชือ่มโยงกบั Supply Chain ของโลก 
ซึ่ง EXIM BANK พร้อมสนับสนุนเงินทุนและพัฒนา
เครือ่งมอืทางการเงนิเพ่ือระดมทนุใช้สนบัสนนุธุรกิจ 
BCG ของไทยอย่างครบวงจรภายใต้ธนาคารเพ่ือ
การพัฒนาแห่งประเทศไทย (Thailand Development 
Bank) อย่างเต็มรูปแบบ” ดร.รักษ์ กล่าวทิ้งท้าย

และการค้าโลกที่คาดว่าจะชะลอตัว โดยล่าสุด IMF 
คาดว่าเศรษฐกิจโลกปี 2566 จะเติบโต 2.7% เทียบ
กับ 3.2% ในปี 2565 และ 6% ในปี 2564 เช่นเดียว
กับการค้าโลกปี 2566 ที่คาดว่าจะชะลอเหลือ 2% 
จากปี 2565 ทีค่าดว่าจะขยายตวั 2.9% โดยผูบ้รโิภค
และนักลงทุนมีความกังวลเรื่อง Recession ที่อาจ
เกิดข้ึนในหลายประเทศ โดยเฉพาะประเทศยักษ์ใหญ่
และเป็นตลาดส่งออกส�าคัญของไทยอย่างสหรัฐฯ 
และ EU ตลอดจนปัญหาภูมริฐัศาสตร์ (Geopolitics) 
ความขัดแย้งระหว่างรสัเซยี-ยูเครนท่ียังยืดเย้ือ ส่งผล
ให้ธุรกิจอาจชะลอการสั่งซื้อสินค้าและเลื่อนการ         
ลงทุนใหม่ๆ ออกไปก่อน

ดร.รักษ์ กล่าวต่อไปว่า ปัจจุบันแนวคิด ESG 
(Environment, Social and Governance) หรือ           
มุ่งเน้นการให้ความส�าคัญกับสิ่งแวดล้อม สังคม       
และบรรษัทภิบาล เป็นแกนหลักในการขับเคลื่อน
ธุรกิจ ส�าหรับ EXIM BANK เรามุ่งสร้างความยั่งยืน
ในทุกระดับ ตั้งแต่ในบ้าน EXIM BANK ไปจนถึง
ธุรกิจของลูกค้า ควบคู่ไปกับการดูแลชุมชน โดยใน
ส่วนของ EXIM BANK เองจะปรบักระบวนการท�างาน
ให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ขณะเดียวกันก็พัฒนา
เครือ่งมอืทางการเงินต่างๆ เพ่ือเป็นกลไกสร้าง Green 
Ecosystem อย่างครบวงจร ที่ส�าคัญ EXIM BANK 
ยังสนบัสนุนให้ผูป้ระกอบการขนาดเลก็ แต่มแีนวคิด
ยิ่งใหญ่อย่างการแบ่งปันสิ่งดีๆ ให้กับชุมชนรอบตัว 
ได้มโีอกาสเติบโตข้ึน ด้วยการเพ่ิมช่องทางส่งออกให้
แก่ผู้ประกอบการเหล่าน้ันใน Alibaba ผ่าน EXIM 



วนันีโ้ลกร้อนขึน้ทกุวนั หลายคนอาจคิดว่ามาจากภาคอตุสาหกรรม ภาคพลงังาน 
แตรู่้หรือไม่ อุตสาหกรรมท่องเที่ยวก็ปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์สู่ชั้นบรรยากาศ
เช่นกัน โดยข้อมูลจากงานวิจัยของนักวิจัยประจ�ามหาวิทยาลัยซิดนีย์ ระบุว่า                   
ภาคการท่องเทีย่วนัน้ปล่อยคาร์บอนฯ ประมาณ 4,500 ล้านตนัในแต่ละปี หรอืคิดเป็น 
8% ของก๊าซเรือนกระจกที่ปล่อยสู่บรรยากาศโลก เห็นได้ชัดว่าตัวเลขดังกล่าวถือว่า
ไม่น้อยเลยทีเดียว ด้วยความส�าคัญดังกล่าวการส่งเสริมและสนับสนุนในเรื่อง                
“การท่องเทีย่วสเีขียว” จึงเข้ามามบีทบาท และหนึง่ในแนวคิดทีส่�าคัญทีก่�าลงัถกูขยายผล 
คือ “การท่องเที่ยวคาร์บอนต�่า (Low Carbon Tourism)”

ข้อมูลจากส�านักงานนโยบายและแผน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ขยายความ         
ถึงการท่องเที่ยวแบบ Low Carbon Tourism ไว้ว่า 
การท่องเที่ยวแบบคาร์บอนต�่า เป็นหนึ่งรูปแบบการ
ท่องเท่ียวที่ผสมผสานแนวคิดของการท่องเท่ียว          
เชงิธรรมชาต ิการท่องเทีย่วเชงิอนุรกัษ์ การท่องเทีย่ว
เชิงสร้างสรรค์ และการท่องเที่ยวแบบมีความ                 
รับผิดชอบเข้าไว้ด้วยกัน โดยมีใจความส�าคัญที่ว่า 
“เทีย่วอย่างไรจงึจะปล่อยก๊าซคาร์บอนให้น้อยทีส่ดุ” 
ส�าหรับการเที่ยวแบบคาร์บอนต�่า เราสามารถ             
เที่ยวแบบง่ายๆ ด้วยการวางแผนเที่ยวที่ค�านึงถึง        
สิ่งแวดล้อมเป็นหลัก 

โดยเริม่จากการจดักระเป๋าเดนิทางให้มนี�า้หนกัเบา 
การเลอืกยานพาหนะ เน้นการใช้บรกิารขนส่งสาธารณะ 
ควบคู่ไปกับการใช้จักรยาน หรือพายเรือไปสัมผัส
สถานที่ท่องเท่ียวต่างๆ โดยไม่ต้องพ่ึงพาพลังงาน 
เลือกพักในโรงแรมที่มีการด�าเนินกิจกรรมที่ใส่ใจ        
สิง่แวดล้อม ส่งเสรมิการประหยัดพลงังาน ลดปัญหา
ขยะ หรือที่พักที่มีระบบการจัดการเอื้อต่อธรรมชาติ 
การเลอืกรบัประทานอาหารท่ีเน้นการใช้วัตถุดบิท้องถ่ิน 
เน้นการท่องเท่ียวประเภทอนุรกัษ์ทรพัยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม และหากเป็นไปได้ ในทริปกส็มควร
มีกิจกรรมที่ชดเชยการปลดปล่อยคาร์บอน เช่น 
กิจกรรมปลูกป่า เก็บขยะ เป็นต้น

ซึง่เมือ่เรว็ๆ นี ้องค์การบรหิารจดัการก๊าซเรอืนกระจก 
(องค์การมหาชน) หรือ TGO และ การท่องเที่ยว         
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เที่ยวปีใหม่
เที่ยวแบบ Low Carbon Tourism  

แห่งประเทศไทย (ททท.) จดักิจกรรมทดสอบเส้นทางการ
ท่องเทีย่วแบบคาร์บอนต�า่หรอื Low Carbon Tourism 
ณ พ้ืนทีจ่งัหวัดภูเก็ต-พังงา โดยเส้นทางพ้ืนท่ีจงัหวัด
ภูเก็ต-พังงา เป็น 1 ใน 20 เส้นทางต้นแบบคาร์บอนต�า่ 
ที่มุ่งเน้นการท�ากิจกรรมลดการใช้พลังงานไฟฟ้า 
พลงังานเชือ้เพลงิ เปลีย่นมาใช้พลงังานสะอาด ลดการ
ใช้สารเคมีในกระบวนการต่างๆ เลือกใช้ผลิตภัณฑ์
ออร์แกนิคจากธรรมชาติ รวมไปถึงลดการใช้วัสดุ       
สิน้เปลอืงเพ่ือลดปรมิาณขยะให้น้อยลง ซึง่กระบวนการ
ต่างๆ เหล่านีจ้ะช่วยลดก๊าซเรอืนกระจกลงได้ จากนัน้
ก็ท�าการชดเชยปรมิาณก๊าซเรอืนกระจกทีเ่หลอืปล่อย
ท่ีออกมาจากกิจกรรมท่องเท่ียวในเส้นทางน้ันๆ          
โดยการซื้อคาร์บอนเครดิตจากโครงการ T-VER           
มาชดเชย เพ่ือให้การปล่อยก๊าซเรอืนกระจกเกิดความ
สมดุลกับค่าการลดคาร์บอน และเท่ากับศูนย์ หรือ 
Carbon Neutral

ปฏิเสธไม่ได้ว่าการเที่ยวแบบ “Low Carbon 
Tourism” กลายเป็นหน่ึงทางเลือกส�าหรับเทรนด์  
ท่องเที่ยวยุคใหม่ โดยสามารถสร้างประโยชน์ทาง
ด้านเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม สร้างโอกาส   
และการต่อยอดให้กับผู้ประกอบการและชุมชน          
เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ประสบการณ์ระหว่าง         
นักท่องเท่ียวกับคนท้องถ่ิน และเกิดประโยชน์ต่อ        
สิ่งแวดล้อม ให้ผู ้คนเริ่มกลับมาดูแลเอาใจใส่                  
สิง่แวดล้อมรอบตวั ทีส่�าคญัท�าให้การท่องเทีย่วไทย
เติบโตไปในทิศทางที่ยั่งยืน
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